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RWORT

Gemeinsam mit engagierten Biirgern und Unternehmern startete die Stadt Echternach im
September 2014 die Initiative Stadtmarketing. Erklartes Ziel war es, die verschiedenen Ak-
tivititen zu bilindeln, gezielt weiterzuentwickeln und professionell zu kommunizieren. Hier-
durch soll die Profilierung Echternachs als Wirtschafts-, Einkaufs-, Tourismus- und Wohn-
standort gefordert werden.

Ein Kernanliegen der Initiative war bereits zu Beginn, und ist auch heute noch, die Intensivie-
rung der Kommunikation und Zusammenarbeit mit den Biirgerinnen und Biirgern. Aus erster
Hand erhadlt das Stadtmarketing Impulse aus der Bevolkerung, kann Projekte integrativvoran-
bringen und den Biirgerinnen und Biirgern einen direkten Mehrwert liefern. Echternach wird
hierdurch kontinuierlich als Lebens- und Wirtschaftsstandort weiterentwickelt und gestarkt.
Das Stadtmarketing ist ein verldsslicher, flexibler und professionaler Partner aller Beteiligter.
Nicht zuletzt in der nahen Vergangenheit, als es erforderlich war schnell und dennoch beson-
nen auf dulere Umstdnde zu reagieren, hat sich das Stadtmarketing rasch auf die jeweils neue
Situation eingestellt und entsprechende Konzepte entwickelt und umgesetzt. Auch und ins-
besondere in diesen Situationen hat sich der unmittelbare Nutzen eines institutionalisierten
Stadtmarketings gezeigt.

Als wichtiges Bindeglied unterstiitzt es die Partner der Stadt und fordert auf diese Weise die
vier Sdulen Kultur, Tourismus, Shopping und Natur. Es gibt kaum eine Initiative, an welcher
das Stadtmarketing nicht mitgewirkt hat, sei es in verantwortlicher Rolle oder als verlassli-
cher Unterstiitzer im Hintergrund. Auch die vielféltigen Veranstaltungen bereichern das An-
gebot der Stadt und ziehen regelmaRig eine grofle Zahl iiberregionaler Besucher an.

Wir méchten nun gemeinsam auf die letzten sechs Jahre des Stadtmarketings zuriickblicken.
Ein Riickblick auf sechs ereignisreiche Jahre, zahlreiche Projekte und wertvolle Zusammen-
arbeit.

Yves Wengler Ben Scheuer Ricardo Marques
Biirgermeister Schéffe Schoffe






RKETING

Mit seinen vier Saulen Kultur, Tourismus, Shopping und Natur hat Echternach grofles Po-
tential. Ziel des Stadtmarketings ist es die Stadt und ihre Akteure dabei zu unterstiitzen die
Chancen zu erkennen, Initiativen zu entwickeln und umzusetzen. Wir gehen gemeinsam mit
Biirgern, Geschiftsleuten und Institutionen neue Wege, um Echternach noch attraktiver und
spannender zu gestalten.

In der Aufbauzeit des Stadtmarketings wurde Marina Leisen im Februar 2017 mit der Aufgabe
betraut, das Stadtmarketing als institutionellen Partner der Stadt Echternach zu etablieren.
Seither ist das Stadtmarketing eine wertvolle Unterstiitzung in den Bereichen Kommunika-
tion und Stadtentwicklung. Neben zahlreichen Projekten und Veranstaltungen, die auch ge-
meinsam mit Blirgern umgesetzt werden, wurde die Zusammenarbeit mit der Presse profes-
sionalisiert sowie eine intensive Kooperation mit den Partnern der Stadt geférdert.

Von Herbst 2020 bis April 2022 unterstiitzte Monique Flaurimont die administrativen Arbei-
ten im Biiro. Natacha Erpelding ist seit April 2022 nicht nur Dank ihrer Fahigkeiten in der
grafischen Gestaltung eine Bereicherung des Stadtmarketings. Thr ausgepragtes Wissen iiber
die Geschichte und das Leben in der Stadt Echternach flieBen als wertvoller Beitrag in die
tagliche Arbeit ein.

Professionell, flexibel und kooperativ ist das Stadtmarketing Echternach heute ein wichtiger
Partner fiir die Biirger, Wirtschaft und Politik.

Marina Leisen Natacha Erpelding
City Manager Echternach Communication & Design
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Wir betrachten die Kommunikation als
entscheidendes Kernelement des Stadt-
marketings. Sie ermoglicht und fordert
in besonderem Mafe die Verbindung der
Stadt zu ihren Biirgern, den Besuchern
und Unternehmern. Zusatzlich zu ihrem
rein informativen Charakter transportiert
sie Emotionen und Geschichten.

Im Zuge der nachhaltigen Professiona-
lisierung der Offentlichkeitsarbeit, der
Etablierung monatlich stattfindender
Wirtschaftsgesprache, des regelmiRigen
Austauschs mit den touristischen Akteu-
ren und eines transparenten Baustellen-
kommunikationskonzepts gelingt es der
Stadt Echternach ihre Bewohner, Besu-
cher und Gewerbetreibenden tiber wich-
tige Themen, Neuigkeiten und Veranstal-
tungen zu informieren.

Alle Projekte, Kooperationen und Ver-
anstaltungen bediirfen einer klaren und
offenen Kommunikation. Diese ist das Er-
gebnis oftmals sehr zeitintensiver Vorbe-
reitungen und bildet gleichermallen das
Schaufenster, durch welches die Qualitat
eines Projekts beurteilt werden kann. Mit-
tel- bis langfristig dienen alle Aktivitdten

UNIKATION

dem vorrangigen Ziel, Echternach als at-
traktiven Standort zu positionieren und
die Stadtidentitdt zu férdern.

Kommunikation ist mehr als nur ein zwei-
zeiliger Text auf Facebook. Vielmehr liegt
der Fokus auf der Kreierung von Geschich-
ten in den Kdpfen der Menschen. Was wird
tiber Echternach gesprochen, was hinter-
lasst eine positive Erinnerung? Hierfiir ist
die Abstimmung aller Akteure besonders
wichtig, denn nur ein kohdrenter Auftritt
steigert das positive Image Echternachs.

Mehr als 200 Texte flir das Gemeindeblatt
wurden verfasst, mit mehr als 400 Bil-
dern war Echternach in der Sauerzeitung
prasent, Uber zehn Pressetermine haben
neben den Einweihungen stattgefunden,
35 Presseinformationen wurden verfasst,
rund 40 Videos wurden produziert und
iiber 2.200 Social-Media-Posts wurden
veroffentlicht. Diese Zahlen belegen den
hohen Stellenwert der Kommunikation in
der taglichen Arbeit des Stadtmarketings.
Und sie verdeutlichen eindrucksvoll den
positiven Einfluss auf die mediale Reich-
weite Echternachs.
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ECHTERNACH DIGITAL

WEBSITE

Die Stadt Echternach hat im
Herbst 2021 ihren Internetauf-
tritt www.echternach.lu grundle-
gend Uberarbeitet. Mit neuer Op-
tik, verbesserter MenUflhrung
und neuen Funktionen will die
Stadt ihren Blrgerinnen und Blr-
gern einen schnelleren und bes-
seren Online-Service anbieten.
Zudem findet man neben den
administrativen  Informationen
im ,Media Center" eine Auswahl
an interessanten Medien: Man
kann man nicht nur das aktuelle
,Gemaneblat* online lesen, son-
dern auch die zahlreichen Image-
videos, Video-Portraits Uber die
lokalen Betriebe, Projekte und
Gemeinderatssitzungen bequem
von Uberall aus anschauen.

APP

Wer einen einfachen Zugang zu
allen Informationen und Services
der Gemeinde haben mochte,
kann sich seit Mai 2022 die Ech-
ternach-App als iOS und Andro-
id-Version herunterladen. Die
gesamten Infos Uber Einrichtun-
gen, Blrgerdienste, Veranstal-
tungen und Wanderwege in der
Stadt Echternach gibt es seither
nicht nur auf der Website www.
echternach.lu, sondern auch in
der von HOTCITY entwickelten
Smartphone App. Zudem bietet
die App Benachrichtigungsdiens-
te fUr Mdallabfuhrterminen, Bus-
fahrplane in Echtzeit sowie alle
Kontakte der Gemeinde.

12 ¥ Kommunikation



TOUCHSCREENS

Ebenfalls neu sind seit Dezember 2022 die Touch-
screens in den Informationsstelen auf dem Markt-
platz, beim Parkplatz ,A Kack® und im Eingangsbe-
reich am See. Auf den eingebauten Bildschirmen
wurden bereits seit Sommer 2022 Plakate, Hinwei-
se und Informationen angezeigt. Neu hinzugekom-
men ist das interaktive Menu, in dem Interessierte
sich per Touch Informationen zu Veranstaltungen,
Tourismus, Shopping, Kultur & Horeca selbst her-
aussuchen koénnen. Die Benutzung der Geréte er-
folgt intuitiv und ist kinderleicht.

ANZEIGEN

Sie haben Sie bestimmt schon
entdeckt, wenn Sie mit dem Auto
aus Luxemburg-Stadt oder Die-
kirch kommend nach Echternach
gefahren sind: die neuen digitalen
Anzeigen an den Ortseingdngen!
Die 1,5x2m grof3en LED-Displays
ersetzen seit Dezember 2022 die
einfarbigen Werbetafeln, die bis
dahin an den beiden Standorten
ihren Platz hatten. Auf den neuen
Displays finden Vorbeifahrende
fortan die wichtigsten Informa-
tionen zu Echternach und seinen
Veranstaltungen.

13



OFFENTLICHKEITSARBEIT

Offentlichkeitsarbeit ist fir das
Stadtmarketing eine wichtige,
tagliche Aufgabe. Im Rahmen
der Arbeit liegt der Fokus auf der
Mitgestaltung der Themen, tber
die berichtet wird. Hierbei hat
das Stadtmarketing eine grol3e
Zielgruppe: Burger, Touristen, Ta-
gesbesucher, Politiker, Unterneh-
men, Kooperationspartner und
viele weitere Teilgruppen, die mit
und Uber Echternach berichten.

Das Stadtmarketing hat in den
vergangenen Jahren die Presse-
arbeit professionalisiert und hat
neben der Standardarbeit zusatz-
liche Malinahmen und Projekte
umgesetzt, um Echternach der
Offentlichkeit zu prasentieren.

In den Jahren 2017 und 2018
war das Stadtmarketing zusam-
men mit den Partnern der Stadt
und Birgerinnen und Birgern
mit einem Messestand auf der
Springbreak in Luxemburg vertre-
ten. Der Gemeindeférster fertig-
te mit seinem Team einen natur-
nahen Messestand, der die vier

Saulen Kultur, Tourismus, Natur
und Shopping reprasentierte. Die
Messeauftritte waren ein voller
Erfolg und stellten die Stadt le-
bendig mit all ihren Facetten dar.

Durch die Organisation von Pres-
sekonferenzen und -gesprachen
zu aktuellen Stadtentwicklungs-
projekten sowie mithilfe der Of-
fentlichkeitsarbeit im Rahmen
von Einweihungen und Prasenta-
tionen, ist Echternach regelmaRig
in den Medien prasent. Aufgrund
der sehr guten Zusammenarbeit
mit der Presse erhdlt Echter-
nach seither stets Anfragen zu
diversen Themen und auch das
Stadtmarketing gibt AnstoBe zu
Reportagen, die dankend um-

gesetzt werden. Das Aufstellen
des Weihnachtsbaums im Win-
ter 2022 ist hierfir ein gutes
Beispiel: Jahrlich hat Echternach
den groBten Weihnachtsbaum
im Land und das Verfolgen vom
Baumfallen bis zum Aufstellen
auf dem Marktplatz ist ein be-
sonderes Highlight. Nach Ruck-
sprache mit RTL wurde eine 3:30
Minuten lange Reportage produ-
ziert, die im RTL-Magazin ausge-
strahlt wurde und auch im Replay
verflgbar ist - eine kostenfreie
Werbemallnahme in der Vor-
weihnachtszeit.

Auch im Radio ist Echternach
regelmaRig prasent: Der lJingle
,Eng Stad a Bewegung", der au-

Ausstrahlung im RTL Magazin am 711.22

Rise Chréschtbeemchen zu lechternach:




tomatisch an alle Spots der Ech-
ternacher Betrieben gehangen
wird (gratis flr die Betriebe), hat
einen hohen Wiedererkennungs-
wert. Zusatzlich werden in der
Saison von April bis September
wochentlich  Wochenendtipps
prasentiert, um auf das vielfaltige
Angebot in der Abteistadt hinzu-
weisen.

) Imagevideos und Video-Portraits
Z{ der lokalen Betriebe wurden in

Pressekonkren 019 den vergangenen Jahren. auch
—_— = vermehrt produziert, um die Lust
auf einen Besuch zu steigern.
Auch Burgerinnen und Burger
reagieren positiv auf die zahlrei-
chen Videos, da auch sie Betrie-
be oder Aktivitdten entdecken,
die fur sie nicht mehr prasent
waren.

Dartiber hinaus werden eine
Vielzahl von internen und exter-
nen Newslettern versendet, Tex-
te fUr das Gemeindeblatt verfasst
und die Social-Media-Kanale mit
Inhalten bespielt, um die Offent-
lichkeit, aber auch Partner und
Betriebe (Uber MaBnahmen und
Aktionen zu informieren.

O

Youtube-Kanal
Ville d‘Echternach:

NifEl.. .ATIEM-7 .
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30 Jahre Radio Latina

’-(e\chterlive_ 1 '
music festival opening night
powered by lalux® [HfJ SPUERKEESS ’6/07/22

naomi ayé - son del nene doors 18h30

aem - jambal feat. culture abbey echternach free
the kid - don gio - chaild irape,
ananda grows - stayfou ©

30 JAHRE RADIO LATINA, NOVEMBER 2022

Live aus Echternach!

Im Rahmen der Feierlichkeiten zum 30. Jubildum
von Radio Latina war Echternach im November
Partnerstadt. Aus diesem Grund war der Sender am
26. November 2022 mit seinem mobilen Studio vor
Ort. Vom Echternacher Marktplatz aus wurde den
ganzen Tag ein Sonderprogramm mit verschiedenen
Interviews und Aktionen live ausgestrahilt.

Vil '
i G Y Foy ECHTERMACH
Anzeigenin M 2 ’

der Sauer- und
Moselzeitung

SCHEI FEIERDE}

& alt Guddes fin d Joor 2023

16 ¥ Kommunikation

WOHRGERET DA CIITERGAERT

Fariihing

i e {——— g B e
x

-_“_'-.l
@ |

Offentlichkeitsarbeit
Einweihungen




Virraard o remys
Hadimarsri ing Evsdemarh

ey t==—t

ECHTERNACH @

Wohngebiet Oachtergdernt

‘GEMANEBLAT

0212023

Klima [’



Ve kol

!ﬁ‘ _'- -4

Schockhvwormachurgen

4t B, I
i .

Ay e g
i e

Bafoyman s o by i
r wre g

18 ¥ Kommunikation



3./43  211.896

Instagram Profilaufrufe 20202022 Facebook-Reichweite 20202022

2257 16.396

Social-Media-Posts Facebook Seitenaufrufe 20202022

Tt B L O e s I e S L}

_-hhhh .-h.h-_-.
- - - -

it v B s § 4 DT CHTIRGATHEE (WG4
s o

Tt e

19



mardi 20 octobre 2020

LOCALE

De notre journaliste =

Claude Damiani

apuis e mass de mai
019, cestadire

jen avant toute s
icion  d'apparition
dune cris saitaire
Ta ville d Echterna ja misé
Sor e technatogie des pus avan
cées en matiére de comptage des
flux de visiteurs au centre-vilie (via

LOKALES B

Tageblan

Lass Willibrord tanzen

ECHTERNACH Neue Wohnungen, mehr Schulraum und Unesco-Pléne

s b verben

qui ont voulu prof
ouvernementale Va-
tqui ont utilisé leurs
2otels, mais aussi au
ns lauberge de jeu-
tuve au bord du lac
idyllique. «Le lac

ses berges etlent da

ondes, a confirmé le premics
ety e chenes e égaement
encadie ci-dessous)

curs noes
Rttt A

e e

freitis

i o

Hingheiches i 6 Ul o

SRl

Bl s wichige -\h‘l-m‘r r

i
Stk Vsl

Vi Les gm,,dx projets
Wonraum und Schulen sur la bonne voie
e de e o i o De maniere générale, la ville
dEchternach entrevoit la <nouvelle

g pandémic,

on
unie slkn don cnthen s
Stk i
o ok v
s s

argise

Jr b g e i
ot

comme une opports

" nous ‘vons adapté motre
Communication & 1a nouvelle s
tuation en trs peu de temps. De
plus, ons intensifié et ren-
Forcé I coopération de tous Iesac.
teurs», selon le premier échevin Ben

BEEs
T
pEEStEEES
iR
B

,Beialler Energie,
aur a
Stadt verwendet w

De son coté, Luc Birgen (de
evin) se iéjouit que les proj
developper a vile - avee le

.
otamment, de voir sa popula-
ateindre 8000 habitants -
o avancer, malge a pande
Echtern

ach est une vile e

xieme

- s nous réjouis-
o Que s tre 46 poke

[aer =

1aae

ird, =

Ouvert le di

Qtiotidien

. 3 r r r r . .
«La crise a bien été gérée, ici»
ECHTERNACH Bien que la pandémie soit encore d'actualité, les autorités de la ville abbatiale de I'est
du pays se félicitent du succés des actions qu'elle ont menées au cours des derniers mois.

i |

Le bourg]
et deuxie

premitre pierre du nouve:

tels que I'Oachtergiert (c

tion de 122 logements), ils

a6 md\quel‘»lu
clusion,

membm dela majoité con [

t: «La crise a bien

Deux act

Les autorités dEchternach
avant tout félcitées de deu
Melcome back» et «Bong
qui ont été couronnées d

clients, qui sest tenue du 3

commerce local avait été far
insi, du

dients ont été récompens

nouveaux bons, dits «Bong

imanche 25 octobre
% de remise sur

Die Stadt mit den sieben Baustellen

Ein neuer Busbahnho, Wohnungen und G

n

i b

o
ey -u”mnm‘

e g i St
v St

e Vg b

T

erindn

e

R R o e

,,Bedeuten A

abgeschlossen” =

. n
e

e s m ey B

e i v i = rri—

i Gt it 2o e B - e

e

afte entstehen bis 2021 im Zentrum von Echiernat

s me mmwmlm), s
ummﬁ b

« ot

i b St
P e vy o

U@i’lSSL’EC!’Zl’@W’ZaC seine =g

Einkaufen mitten im Miillerthal

Echternach mit naturnahem Stand auf der Springbreak-Messe

e e éangs de ke

will. Am Stand
oche anprisentetich  den Besuchern
e Stadt Eehternch uf dor Fa-  gefllen. Veranstalungshalener
TS p——— Soringorcak. D Kb Schmackhah machen. Bt Msse.

Vergangenneit nicht"!

22 CLOKALES

Echtermach. Vom Mittwoch kom- e s
mender o
Ebentils us Holz

golbahn lr Kinder.

ht hren Stand auf die Themen
hopping, Tourismus, Naturerleb-
mis wnd Kulur awsgericict, Neu
h Echiernacher Bger
Tageblatt
woch, 1. Mérz 2023 - . 51 o
tichtet Marina Leisen vom Stadi-

,Wir haben nur einen Plan A*

ECHTERNACH Burgerversammlung zum neuen Shoppingkonzept

Armand Hoffmann

Am Montagaben atten vioe
acher Htolon gehindn.
fuf dem Programm tand -
sikalischer
nder eine
5, beldor das
oo
Rt vorgealt warde.

Wie viele andere Stidte kimpft

Zahireiche Besucher, unter ihnen viele Geschatsleute, waren am

Sie kinnien bei

cht. n grofe
e in der FuRgingerzone.

D) berichisteuber sene Er. Echomach
a 'wuhh.l et h|< iber di

stand wurde i Regi ds Fosers
Hemischem Holz_ gebaut

See als Besu

[ Ml St mm S i o ool o ey arvi we

P e T p——

jedoch kein herkommliches Out.
let entstchen, sondern cin
Outlet. I
Factory Ol Eentern sind bel
m City-Oullel nicht alle Ge-
chifie nneshalb incs grofen
hiudekomplexcs oder Arcals

20 ¥ Kommunikation

der am Markiplatz angesiedelt

ten
warden’ biang noch it um-
Hichen mussen

o o Geminde g .
n soll wird sich um die Ver
altung ki
af Tauras, der_chemalige
Birgermeister von Neuminster

ey et g o St
von Neuniinste errchtet warde.

Er sicht die Erfolgschancen fir
das_geplante_Shoppingkonzept
fernach al

Shoppingeribnis dor u efeben

A
smann Steve Wagener
e Chance firdie Echicr-

nacher Geschiliswell in diesem

ambiioniericn i

q.na entgegenwirken. Allerdings

& bestehenden Ges

it { cingbunden und espetet

Noeh der vmeuung de< Kon-
2epls war e . Be-
Gehken s duern oder Fragen 70
stellen. Da viele Kunden vermut-
Jich mit dem Auto anresen wer. _le: Wir haber
den, wollen cinige Birger wissen, und der wird &

T el o p—— ——

P S ——




exitn m s
e

e i

s At

o Bien G
hchen

—

- ———

26 LOKALES

Besucherzahlen im Blick
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BAUSTELLENKOMMUNIKATION

Baumafl3nahmen stellen alle Be-
teiligte immer vor eine grofe
Herausforderung, insbesondere
wenn langere, die Blrger und/
oder den Verkehr einschran-
kende Arbeiten getatigt werden
missen. Das Stadtmarketing ist
in standigem Austausch mit dem
technischen Dienst, um eine of-
fene Kommunikation zu gewahr-
leisten. Uber die Social-Media-
Kandle, die Website der Stadt,
das Gemeindeblatt und je nach
Ausmald auch mithilfe eigener
Flyer werden die Betroffenen in-
formiert.

Neben der ad hoc Baustellen-
kommunikation werden fir die
grolleren Projekte Baustellen-
schilder und Bauzdune erstellt,
Burgerversammlungen und Pres-
sekonferenzen organisiert und
Videos produziert.

Kinder werden eingebunden und
gestalten Bauzaune mit und fur
Interessierte werden FUhrungen
Uber die Baustelle angeboten.

| 'ECHTERNACH [

. www.echternach.lu &

By, ™ !
s a Y
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| || AVIS A LA POPULATION

20.04. bis voraussichtlich 03.06.2022
Phase 2: Baustelle Projet Oachtergéiert

Seit dem 14. Mérz finden in der Rue Thoull Infrastrukturarbeiten sowie Arbeiten am
Strom- und Gasnetz (CREOS) statt. die Wasser- und i
emeuert, i i (eventuelle Antrage fiir einen Anschluss
kénnen bei CREOS gestellt werden).

Der Zugang zur Rue Thoull bis zur Phase 2 ist von beiden Seiten méglich. Die Umleitung
wird iiber den PAP Oachtergéiert / Rue Gibraltar eingerichtet.

Aus Si i gelten die aktuell Sperrungen und Umleitu

Fiir die direkt betroffenen Hauser wird eine groBtmagliche Zufahrt, vor allem an den
Wochenenden, garantiert.

Aufgrund der Arbeiten kann es temporar zu Beeintrichtigungen der Wasserversorgung
geben. Die Baustellen-Abfalle werden von der Firma entsorgt, die an der Baustelle

U
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Flr Geschaftsbetriebe und Un-
ternehmen stellen Baustellen je
nach GrofRe und Dauer eine be-
sondere Herausforderung dar.
Um die lokalen Betriebe und
Unternehmen stets Uber die ge-
planten Malnahmen auf dem
Laufenden zu halten und den
Austausch zu fordern, finden seit
Januar 2019 alle zwei Monate
JWirtschaftsgesprache® statt. In
diesem Rahmen werden zu den
anderen Informationskanalen die
Projekte und deren Umsetzun-
gen prasentiert und diskutiert.
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Malwettbewerb

Grabungen
Petite Marquise

Um die Attraktivitdt der histo-
rischen Abteistadt aufrechtzu-
erhalten und zu verbessern sind
gelegentliche Sanierungs- und
sonstige Baumafnahmen unver-
meidbar. Die Stadt Echternach

in enger Zusammenarbeit mit
dem Stadtmarketing ist bemiht
alle MafRnahmen frilhestmog-
lich zu kommunizieren und die
Einschrankungen so gering wie
moglich zu halten.




MILLERMOALER SCHULL |
EECHTERNOACH ECHTERMNACH &




Campus scolaire
a Echternach
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Stadt lechternach war sec
ad‘Entwecklung vum neie

Schoulcambpus ukucken”
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VERANSTALTUNGSKOMMUNIKATION

In Echternach finden ganzjah-
rig unterschiedliche Veranstal-
tungen statt. Von Ostern bis
September gibt es kaum ein
Wochenende, an dem nicht ein
Verein ein Outdoor-Fest orga-
nisiert. Das TRIFOLION Echter-
nach bietet zudem Uber das gan-
ze Jahr hinweg ein vielfaltiges,
kulturelles Programm. Feste und
Veranstaltungen sind ein wichti-
ges Instrument zur Belebung der
Stadt, daher ist die Kommunika-
tion dieser eine wichtige Aufgabe
des Stadtmarketings.

Monatlich werden Ubersichtliche
,Manifestatiounskalenner" er-
stellt, die neben der Veroffent-
lichung im Gemeindeblatt auch
wichtigen Anlaufstellen wie dem
Tourist Office, dem TRIFOLION
und der Gemeinde zur Verfl-
gung gestellt werden. Zusatzlich
werden in der Hauptsaison klei-
ne Aé6-Kalender gedruckt, um
dem Tourist Office ein weiteres
Werbemittel zur Vermarktung
der Stadt an die Hand zu geben.

\[tle,
YECHTERNACH %\
h.lu &

www.echternac

3007.- 14082022 Expo: Solange Neumaier Dénzelt
03.08.2022

03.08.2022

Eechternoacher Uergelsummer:
Karla Schréter & Willi Kronenberg.

Les Ballades du Carillon - Fabrice Renard  Basilique:
Tour mat der Paerdskutsch

Eechternoacher Uergelsummer:
Marcel Berens

Auch der Campingplatz in Ech-
ternacherbriick erhalt wahrend
der Saison aktuelle Flyer und
Veranstaltungsplakate, um den
Besuchern des Grenzortes alle
Moglichkeiten und Aktivitaten
aufzuzeigen.

Eine wichtige Anlaufstelle, um
schnell einen Uberblick Uber das
aktuelle Veranstaltungsangebot
zu erhalten sind die beiden Lit-
fal3saulen, die vom Stadtmar-

keting bestlickt werden. In der
rezenten Umfrage zu den ver-
schiedenen Informationskanélen
der Stadt kam heraus, dass diese
gerne genutzt werden, um sich
Uber das laufende Programm zu
informieren.

Von April bis September ist das
Stadtmarketing ~ Kooperations-

partner des deutschen RTL-Ra-
dios. Wochentlich wird hier die
grenzUbergreifende

Werbewir-
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LION Echternach

TRIFOLION Echternach

Parvis e a Basilaue
TRIFOLION Echternach
Echternach

Basilka

Echternach Tourist Offce

TRIFOLION Echternach
Avbaye

Centrercréatit:

Avbaye

Echternach TourstOffce

iy el TRIFOLION Echternach,

sbaye s Basita

kung genutzt, um in zwei-Minuten-Interviews in der
,Drive-Time" (17:20 Uhr, jeden Donnerstag 2023)
die Highlights fir das Wochenende zu prasentie-
ren. Uber 38.000 luxemburgische Hérer und tber
158.000 Horer aus Deutschland schalten taglich
von montags-freitags den Radiosender ein.

In der Juniausgabe der Mosel- und Sauerzeitung
wird es 2023 erstmals als Testballon eine Sonderbei-
lage Uber das Veranstaltungsangebot der Abteistadt
geben. Die 8-seitige Beilage mit Veranstaltungshin-
weisen und Details wird an 78.900 Haushalte ent-
lang der Mosel und Sauer, auf der luxemburgischen,
der deutschen und der franzdsischen Seite gratis an
alle Haushalte verteilt.

Ziel der Veranstaltungskommunikation durch das
Stadtmarketing ist es, dass die Veranstaltungen ge-
bindelt kammuniziert werden und hierdurch we-
niger Einzelflyer gedruckt werden. Ebenso unter-
stltzt das Stadtmarketing hierdurch auch kleinere
Vereinsveranstaltungen,
Reichweite zu erhalten.

um eine grolRtmogliche




PARTNER
ECHTERNACH

Im Bereich der Kommunikation,
eine der Hauptaufgaben des
Stadtmarketings, hat sich in den
letzten Jahren einiges getan: Die
Stadt Echternach hat sehr starke
Partner aus den Bereichen Kul-
tur, Tourismus und Wirtschaft.
Mit dem vom Schoéffenrat 2018
ins Leben gerufenen Kommuni-
kationsausschuss hat die Stadt
Echternach die Chance genutzt,
die interne und externe Kommu-
nikation zu blndeln und so ge-
starkt nach aufllen aufzutreten.
Hiermit kdnnen Synergieeffekte
genutzt werden, um nachhaltig
eine Marke Echternach aufzu-
bauen. Der Markenbildungspro-
zess der unter anderem auch die
neue, gemeinsame Corporate
|[dentity beinhaltet, befindet sich
in der Umsetzung, aber es ist
auch ein langwieriger Prozess,
der Zeit bendtigt.

Seit 2021 leitet das Stadtmar-
keting den Kommunikations-
ausschuss in Form eines Part-
ner-Jour-Fixes. Einmal monatlich
treffen sich Vertreter der Ge-
meinde, des Geschaftsverbands,
der Musikschule, der Tourist Info
und des TRIFOLIONs zum Aus-
tausch Uber die aktuellen The-
men. Uber 40 Termine wurden
seither durch das Stadtmarketing
vor- und nachbereitet. Neben
dem Austausch werden auch
Veroffentlichungen mithilfe eines
gemeinsamen Mediaplans ge-
plant, um die offentlichen Bei-
trage besser abzustimmen und
einen kohdrenten Aulenauftritt
zu gewahrleisten.




WERBEMITTEL & VEROFFENTLICHUNGEN

Neue Postkarten, ,| love Echter-
nach“-Sticker, Tischsets flr die
Gastronomie, nachhaltige Trage-
taschen und Wandkalender sind
nur einige der Werbemittel, die
das Stadtmarketing Echternach
in den letzten Jahren heraus-
gegeben hat. Zudem erstellt es
zahlreiche Flyer und Visuals fir
die Stadt Echternach und hat
2023 als besonderes Highlight
nach Uber zwanzig Jahren ein An-
nuaire Uber die Jahre 2020-2022
herausgebracht.
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JEKTE

Echternach entwickelt sich kontinuierlich
weiter. Ob in den Bereichen Kultur, Tou-
rismus, Freizeit oder Handel - als Stadt in
Bewegung ist es Echternachs Ambition,
gemeinsam mit dem Stadtmarketing die
Zukunft zu gestalten.

Eine Vielzahl von Initiativen wird hierzu
angestofRen und umgesetzt. Einige davon
sind sehr komplex, langfristig angelegt
und in verschiedene Phasen gegliedert.
Dies macht eine Umsetzung als Projekt
erforderlich.

Zur Steigerung der Attraktivitat des his-
torischen Stadtkerns wurde ein Innen-
stadtkonzept ausgearbeitet. Eines der
zentralen Projekte ist hier das Beschilde-
rungskonzept, welches sich seit Herbst
2021 in der Umsetzungsphase befindet.
Bisher wurden bereits 22 Stelen mit ins-
gesamt {iber 80 individuellen Plaketten
installiert. Touchscreens an den Stelen
ermoglichen es den interessierten Biir-
gern und Touristen digital weitere Hinter-
grundinformationen abzurufen. Alle MaR-
nahmen haben als Ziel ein einheitliches
Stadtbild zu férdern. Hierfiir wurde 2019
auch die Corporate Identity fiir die Part-
ner der Stadt Echternach angepasst, um
nach auBen und innen einen erkennbar
gemeinsamen Auftritt zu gewahrleisten.

Als dlteste Stadt Luxemburgs ist die Kul-
tur- und Tourismusforderung ein wichti-
ger Bestandteil der Kommunikation und
Identifikation. Aus diesem Grund werden
regelmilig Projekte umgesetzt, welche
das kulturelle und geschichtliche Erbe der
Stadt bewahren und férdern.

Biirgerinnen und Biirgern wird im Rahmen
von Birgerbeteiligung die Moglichkeit
gegeben sich aktivin den Gestaltungspro-
zess der Stadtentwicklung einzubringen.
Das Stadtmarketing koordiniert Treffen,
bereitet diese vor, leitet diese und ist ver-
antwortlich fiir die Nachbereitung. Es ist
die Schnittstelle zum Schoffenrat und Ge-
meinderat, um Entscheidungen fiir Um-
setzungen zu erhalten.

Auch die Echternacher Wirtschaftsférde-
rung ist Teil des Stadtmarketings. Neben
den regelmaRigen Get-Together und Busi-
ness-Breakfast 1adt der Schoffenrat alle
zwei Monate zu Wirtschaftsgesprdchen,
um die aktuellen Themen zu prasentieren
und einen aktiven Austausch zwischen
Politik und Wirtschaft zu férdern.

Projekte sind eine Kernaufgabe des Stadt-
marketings. Dies wird durch eindrucks-
volle Zahlen untermauert: In Sechs Jahren
haben 123 Projektgruppentreffen, dazu
mehr als 70 weitere Arbeitsgruppentermi-
ne zur Organisation von Veranstaltungen
oder Abstimmung von Projekten stattge-
funden. 22 Wirtschaftsgesprache, 13 Ver-
anstaltungen der Wirtschaftsforderung
und fiinf Tourismus Workshops wurden
vor- und nachbereitet.

Neben den Projekten in Eigenverantwor-
tung unterstiitzt das Stadtmarketing Pro-
jekte von anderen Akteuren in der Vorbe-
reitung und/ oder der Ausfithrung. Hierzu
zdahlen im Wesentlichen Aufgaben in der
Koordination, Kommunikation und Auf-
bereitung von Themen. Es werden Statis-
tiken gepflegt und Handlungsempfehlun-
gen ausgesprochen.

Nach aullen teilweise kaum sichtbar, er-
fordert jedes Projekt ein eigenes Projekt-
management inklusive Budgetplanung
und ist geprdgt von intensivem Abstim-
mungsbedarf mit den Akteuren.
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Um das Stadtbild der altes-
ten Stadt Luxemburgs weiter
zu verbessern und zugleich die
Aufenthaltsqualitdt in  der In-
nenstadtlage Echternachs zu
steigern, wurde ein Ubergreifen-
des Orientierungssystem fur alle
Besucher der Stadt entwickelt.
So werden an allen relevanten
Orientierungspunkten einheitlich
designte Wegweiser (,Stelen”) in-
stalliert, die zu ful3laufig erreich-
baren Sehenswiurdigkeiten und
Freizeitmoglichkeiten fuhren.

Die Materialwahl der Wegweiser
sorgt daflir, dass diese sich har-
monisch in die historische Archi-
tektur einfigen und so die touris-
tische Attraktivitdt Echternachs
weiter gestarkt wird.

Die wegweisenden Stelen bilden
ein Ubergreifendes Netz von In-
formationspunkten. Sie bieten
neben der Richtungsweisung
und Wegstrecke zu allen wich-
tigen Bezugspunkten in Echter-
nach auch Plane, Fotos und Texte
zu denkmalgeschitzten Gebau-
den und historischen Statten. An
den wichtigsten Standorten sind
dartber hinaus Bildschirme mit
interaktiven digitalen Informa-
tionsmoglichkeiten integriert.

Anfang 2021 konnten sich nicht
nur die Bewohner und Besucher
der Stadt Echternach einen ers-
ten Eindruck des neue Orientie-
rungssystems machen, sondern
auch die Projektverantwortlichen
konnten Erfahrungswerte bezlg-
lich der Materialwahl und Optik

sammeln. Auch der in der Tests-
tele verbaute Screen wurde unter
anderem auf die Witterungsbe-
standigkeit getestet und war zu
der Zeit noch nicht als interakti-
ves Touchscreen-Modul im Ein-
satz. Nach der Testphase begann
die Produktion der Stelen und im
September 2021 wurden die ers-
ten vollfunktionsfahigen Stelen
in Echternach installiert. Aktuell
umfasst das Netz der Informa-
tionspunkte 22 Stelen. Weitere
werden in den kommenden Mo-
naten folgen.

In den Stelen auf dem Markt-
platz, im Eingangsbereich am
See sowie am Parking ,A Kack"
sind Touchscreens verbaut, die
zum Abrufen von Informationen
zu Veranstaltungen, Tourismus,
Shopping und Kultur genutzt
werden kénnen.




Stadtfilhrer aus Holz und Stahl

~ Digitale Litfafssaule)

als Wegweiser: Seit Mitte

imsegesamt 32 Info-Stelen
Digitaler Rundgang und historische Daten

ECHTERNACH Einheitliches Orientierungssytem

Um das Stadtbild von Echter-
nach weiter zu verbessern
und zugleich die Aufenthalts-
qualitat im Stadtzentrum zu
steigern, wurde ein neues
Orientierungssystem far die
Besucher der Abteistadt
entwickelt.

LAn allen relevanten Ori
Gerungspuniten werden cin-
hei designte
sogmamm stelen, "mau\m
zeigen den Weg zu fulk-
liufig _erreichbaren Sehens.
irdigkeiten, aber auch o den
erschiedenen Freizeitmaglich-
Keiten. Die wegwelsenden S
e bilden ein ibergreifendes
Netz von Informationspunkten*,
erklart Yves Wengler, Biirger
meister_der bei Touristen be-
liebten Stadt an der Sauer. ,Sie
zeigen neben der Richtung auc}
e Entiernung 7u allen wichti
gen Bezugspunkten n Echter-
nach an. Zusitzlich kénnen
noch Pline, Futcvs und Texte zu
denkmalgeschiitzien Gebiuden
und anderen historischen Stétten
abgerufen werden. An den wich-
tigsten Standorten sind dariiber
hinaus Bildschirme mit inter-
Stiven i igitalen Informations-
moglichkeiten integriert”, fiigte

Digitale LitfaBsaule als Wegweiser: Seit Mitte Januar steht die erste von insgesamt 32 Info-Stelen
auf dem Echternacher Marktplatz

der Erste Schiffe, Ben Scheug

hinzu. Auch der in dicser
Stele verbaute Screen wird zu-
nichst unter anderem auf seine

Witerungsbestandighei getcstct
un licht als interaktives
Toudhcn.cn Modul im Ein-
satz. Der Zweite Schisffe, Ricar-

do Marques, gibt sich begeistert:
Nach der Testphase beginnt dic
Produktion der Stelen und ab
Sommer 2021 werden die ersten

yoll funktionsfihigen Stelen in
Echternach installiert.

Die erste dieser Info-Siiu-
len wurde Mitte Januar auf dem
Marktplatz aufgestellt. Die zwei-
te wird in naher Zukunft in der
Nihe des Parkplatzes A Kack*
aufgestellt. In den kommenden
Wochen und Monaten sollen
iiber das Gebiet der Abteistadt

die R|chlung»am\'\.lwngu\ und
zu definieren sowie
e vichigsten Denkmiler 7 be
schreiben. ,Wir mochten, dass
die Blirgerinnen und Biirger auch
die Mogl ichkeit haben, Teil di
roBarigen und visiblen Projekts
zu werden. Recherche
material, Formaterep und Uber
setzen von kurzen Texten sowie
die Ausarbeitung der Richtungs-
mnzmgen an den einzelnen Punk-
ten; da freuen wir uns iber
eine aktive Biirgerbeteiligung®,
so Marina Leisen vom Stadt-
marketing Echtemach
Wer passende> Material zur
n kann, soll sich

Nummer 72 92 22 25 beim Stadt-
marketing Echternach melden.
H
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BURGERBETEILIGUNG

BEFRAGUNGEN

Mithilfe von Befragungen kon-
nen die Stadtverantwortlichen
Bedurfnisse und Erwartungshal-
tungen zu relevanten Themen
abfragen und flr weitere Planun-
gen berUcksichtigen. Im Frih-
jahr 2019 wurde eine Bedarfs-
analyse zur Verkehrssituation in
der Industriezone durchgefthrt.
HierfGr wurden alle ansassigen
Unternehmen abgefragt, von wo
ihre Mitarbeiter taglich kommen,
mit  welchen Verkehrsmitteln,
mogliche Stol3zeiten und wie
sich die Parkplatzsituation bei
den Unternehmen darstellt. Die-
se Analyse war und ist noch im-
mer relevant, um beispielsweise
die Anbindung an den offentli-
chen Verkehr zu verbessern und
den Grenzverkehr innerhalb der
Stadt zu optimieren.

Im Sommer 2020 wurde zu-
satzlich eine Befragung zum
Thema Mobilitat durchgefihrt.
Diese wurde als letzte Seite der
Augustausgabe des Gemeinde-
blattes an alle Haushalte verteilt.
Zu dieser Zeit wurde neben dem
Citybus- und der Citynavette
der Rufbus als zusatzliches Mo-
bilitatsangebot beworben. Mit-
hilfe der Befragung sollten die
aktuellen BedUrfnisse abgefragt
werden, um das Angebot zu op-
timieren.

Das Thema Kommunikation ist
fUr die Gemeinde Echternach au-
Berst wichtig. Aus diesem Grund
wurde im Frihjahr 2023 eine
Befragung ausgearbeitet, die im
Gemeindeblatt oder mehrspra-
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chig online ausgeflillt werden
konnte. Ziel war es eine Bewer-
tung des breiten Angebots an
Informationskanalen zu erhalten
und die wichtigsten Instrumente
weiter zu starken. Zusatzlich war
es wichtig ein besseres Bild tGber
die Themenwiinsche und prafe-
rierten Sprachen zu erhalten.

Neben den Befragungen, wel-
che die Stadt Echternach selbst
durchgefihrt hat, wurden 2019
und 2022 Face-to-Face-Befra-
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gungen des Marktforschungs-
instituts QUEST durchgefihrt.
Insgesamt wurden in den beiden
Jahren 1.775 Besucher, aber
auch Einheimische zum allge-
meinen Angebot der Stadt be-
fragt. Neben dem Freizeitange-
bot und der Aufenthaltsqualitat
wurden weitere Informationen
zur Herkunft, Aufenthaltsdauer,
geplante Aktivitdten und Ein-
kaufspraferenzen abgefragt, um
wertvolle Hinweise fur Stadtent-
wicklungsprojekte zu erhalten.



ECHTERMACH iy

Ville d‘Echternach
Befragung zur Kommunikation
Questis ire surla c ication

Wie werden die einzelnen Informationskanéle der Stadt Echter-
nach von Ihren Biirgerinnen und Bilrgern genutzt? Wie kommt
die Information bei Ihnen an? Welche haben
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Ihre Minute
fiar Echternacht

Votre minute Ville d’Echternach Questionnaire sur la

pour Echternach!

Sie und in welcher Sprache machten Sie geme
werden?

Helfen Sie uns Ihre Bediirfnisse besser kennenzulernen, indem
Sie Ihre Erfahrungen sowie auch lhre Erwartungen in der nach-
folgenden anonymen Befragung mit uns teilen,

Einreichmbglichkeiten: Frist 3. Mz 2023
Questionnaire d remettre jusqu'au 3 mars 2023

Einwurf in den Briefkasten der Gemeinde Echternach,
Déposer dans la boite aux lettres de la commune d'Echternach.

Per Post Par Courtier : Ville d'Echternach, Stadtmarketing,
2, Place du Marché, L-6460 Echternach

Per E-Mail Par e-mail tad@stadtmarketing.lu

Befragung zur Mobilitdt mobilité
En tant que citoyen.ne, comment utilisez-vous les différents sup-
ports dinformation de la Ville d'Echternach ? Que pensez-vous des
i i i isposition ? Quelles sont éfé Neben dem Echternacher Citybus, der seit 2017 den his-  En plus du Citybus d'Echternach, qui depuis 2017 connecte
the dans quelle e? torischen Kern mit dem See verbindet und der Citynavette,  le centre historique au lac, et de la Citynavette, qui relie le
die zu den Kernzeiten das Zentrum der Stadt mit dem In-  centre ville 4 la zone industrielle pendant les heures d'ou-
Aidez-nous & miews comprendre vos besoins en partageant vos ex- dustriegebiet verbindet, steht den Biirgernund Besuchern  verture, le Call a Bus (20 80 80) est également disponible
périences et vos attentes dans cette enquéte anonyme. der dltesten Stadt Luxemburgs auch der Rufbus (208080)  pour les citoyens et visiteurs de la ville la plus ancienne
2ur Verfiigung. Die aktuellen Fahrplane des Citybusses und  du Luxembourg. Les horaires actuels du Citybus et de la
der Citynavette finden Sie unter www.echternach.lu Citynavette se trouvent sur le site www.echternach.lu

s Sie kiinnen suuch an der Oline- Befragung teilnehmen. Aufgrund der Vielzahl an Bauprojekten ist es nicht immer  En raison des nombreux projets de construction, il est pas

1Vous pouvez également participer a l'enquéte en ligne. moglich direkt im Stadtkern zu parken. Die Stadt Echter-  toujours possible de stationner au centre ville. Ainsi la ville
i You can also take part in the survey online. nach freut sich den Bewohnern und Besuchern der Stadt  d’Echternach est heureuse de pouvoir proposer aux habi-
A Também pode participar no inquérito online. ein flexibles Mobilitétsangebot anbieten zu kénnen und  tants et aux visiteurs de la ville une offre de mobilté flexible
S E méchte dies mithilfe der nachfolgenden Befragung stets et souhaite I'adapter & leurs besoins 3 I'aide de l'enquéte
H den Bediirfnissen anpassen. suivante.
Vielen Dank far Ihre Mithilfe! Merci beaucoup pour votre aide!

Ihre Altersgruppe Votre groupe ddge: 1 16-24 [ 2544  [J 45-64 [ 65 JahreAns Wie bewerten Sie die einzelnen Kriterien:

o Wie sicher fiiblen Sie sich im Umgang mit den nachfolgend aufgefiihrten Sprachen?

Luxemburgisch Luxembourgeois
Deutsch Allemand

Franzssisch Frangais

Englisch Anglais

Portugiesisch Portugais

e Wie Sie die
Avec quelle fréq il i

o iiors
Website Site web O
Aushinge Gemeinde Affichage municipal O
Gemeindeblatt Bulletin communal O
sms2citizen / Push-Notification m]
Echternach App Application mobile O
Facebook O
Instagram O
Youtube O
Twitter O
LitfaBsaulen Colonnes publicitaires O
Infoscreens Ecrans dinformation [m]
Sonstige Autre : O

S e e e e E T S B s
| sehrgut/ | gt/ | befriedigend/ | ausreichend/ | mangelhaft/ | ungenigend/ | Bewertung/
| Tresbon | n | satisfaisant | suffisant | inadéquat | insuffisant | pasdévaluation

e — ilita ~ Loffr ilité de la Vil
G 1234 s o llisd
O oo oo Citybus o o o o o o o
OO o o o Citynavette o o o o o o o
O oo oo Rufbus/Call a Bus o o o o o o o
O o o o o P e oy
o o o b o Citybus o o o o o o o
Citynavette o o o o o o o
Stadt Echternach?
la Ville dEchterach ? Rufbus/Call a Bus o o o o o o o
Fahrzeiten - Les horaires
e o s ons ot s i s Citybus o o o o o o o
o o o o Citynavette o o o o o o o
m] ul m] 5] Rufbus/Call a Bus o o o o o o o
o o o o t Z ltinérai
o o a o Citybus o o o o o o o
S g S g Citynavette o o o o o o o
o = O = Rufbus/Call a Bus o o o o o o o
u} u} m] u} i ichkeif i i
o o o o Citybus o o o o o o o
o m) o m) Citynavette o o o o o o o
o g g g Rufbus/Call a Bus o o o o o o o
u] u] ul u]
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BLUMMECONCOURS
EECHTERNOACH ERBLEIT!

An dem seit 2021 ausgeschrie-
bene Blumenwettbewerb kon-
nen Bewohner der Stadt im Zeit-
raum von Juni bis September mit
ihren Vorgarten, Blumenkasten
auf Balkonen und Terrassen,
Fenstern oder Grinflachen teil-
nehmen. Die einzige Vorausset-
zung: es muss von einer offent-
lichen StralBe aus gut einsehbar
sein. Die fleilsigen Juroren begut-
achten die blihenden Ergebnisse
mehrmals in den vier Monaten
und kiren zusammen mit dem
Echternacher Schoffenrat  die
Gewinner.

Alle Teilnehmer dirfen sich Uber
eine kleine Uberraschung freu-
en und die Gewinner erhalten
UCAE-Akafsbongs im Gesamt-
wert von 1.000 EUR.

Nach den ersten beiden Edi-
tionen in den vergangenen zwei
Jahren, wird der Blumenwett-

38 % Projekte

bewerb auch 2023 von Juni bis
September stattfinden, um wei-
tere Bewohner und Betriebe zu
inspirieren Echternach aufblihen
Zu lassen.

Luther Burbank: ,Blumen ma-
chen Menschen frohlicher, gltick-
licher und hilfsbereiter. Sie sind

der Sonnenschein, die Nahrung
und die Medizin fir die Seele.” So
gesehen machen die Teilnehmer
und Preistrager des ,Blumme-
concours‘ sowie das engagierte
Team des Forsters eine ganze
Menge flr das Wohlbefinden
ihrer Mitblrger und die Besucher
der Abteistadt.




PROJEKTGRUPPE
»,BAUSTELLENMARKETING"

Die Kommunikation von Bau-
stellen wurde ebenfalls in einer
Projektgruppe gebiindelt. Hierzu
wird eng mit dem technischen
Dienst der Gemeinde zusammen-
gearbeitet, um ein aktives Bau-
stellenmarketing zu betreiben.
Die einheitliche Visualisierung
soll schnell auf neue Bauvorha-
ben hinweisen und Ubersichtlich
zeigen wo sich die mogliche Ein-
schrankung befindet. Zusatzlich
werden Informationen gegeben,
um ein besseres Verstandnis zu
erhalten. Neben den Veroffent-
lichungen auf den Social-Me-
dia-Kandlen und der Website
der Stadt, werden je nach Bedarf
auch individuelle Bauzaunbanner
oder Baustellenschilder erstellt.

PROJEKTGRUPPE ,BELEBUNG

DES OFFENTLICHEN RAUMS*

Zur Belebung des offentlichen
Raums engagiert sich eine flei-
Bige Gruppe Bulrgerinnen und
Blrger, die seit 2018 regelmafig

Veranstaltungen organisiert. Das
Oldtimertreffen ,Car-Sonndig -
Oldtimer om Moart" ist aus die-
ser Gruppe heraus entstanden
und hat sich zu einem der be-
liebtesten Events in Echternach
etabliert. 2019 wurde zusatzlich

ein regionaler Ostermarkt mit
Open-Air-Kino organisiert, der
sich allerdings fUr den Zeitpunkt
am Ostersamstag als nicht opti-
mal herausstellte.

Seit 2022 wurde eine weitere
Veranstaltung etabliert, die nun
jahrlich am gleichen Datum in
Echternach stattfindet: Muko-
Run Echternach zugunsten der
Mukoviszidose-Vereinigung. Die
Projektgruppe hat sich aufgrund
eines personlichen Schicksals in
der Gruppe bereits 2018 mit der
Vereinigung in Kontakt gesetzt
und seither ist es eine Herzens-
angelegenheit fir die Mitglieder
diese Vereinigung zu unterstit-
zen.
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Mukoviszidose

Mukoviszidose ist eine erbliche Stoffwechselerkrankung, die lebenslang bestehen
bleibt und ist eine der hdufigsten todlich verlaufenden angeborenen seltenen
Erkrankungen. Normalerweise bilden die Driisen in Organen wie Lunge oder
Bauchspeicheldrtise einen diinnfliissigen Schleim. Bei Mukoviszidose ist das
anders: Der Schleim ist zdh und klebrig. Er verstopft die Driisen und lduft
nicht mehr ab. Es kommt zu immer wiederkehrenden Entziindungen,

wodurch die Organe nicht mehr richtig arbeiten kénnen.
‘ ‘ [=] 3 [m]
Weitere Informationen unter:

PROJEKTGRUPPE ,BRUCKEN-
FEST - PICKNICK MIT DEN
NACHBARN*

Das Nachbarschaftsfest soll den
sozialen Zusammenhalt festigen,
indem die Burger aufgefordert
werden ihre Nachbarn zu tref-
fen und kennenzulernen. 1999
wurde das Fest in Frankreich ins
Leben gerufen und schnell hat es
sich in ganz Europa ausgebreitet.

Seit 2016 organisieren Blrgerin-
nen und Burger der Stadt Ech-
ternach und der Ortsgemeinde
Echternacherbrick  zusammen
mit den Stadtverantwortlichen
ein grol3es gemeinsames Pick-
nick auf der alten Grenzbricke.
Das Fest steht ganz im Zeichen
der Freundschaft und ist nicht
zuletzt Ausdruck eines gelebten
Europas. Seither ist es ein jahr-
lich wiederkehrender Termin des
Stadtmarketings und ein sehr
schones Beispiel fur Burgerbe-
teiligung - in diesem Fall sogar
grenziberschreitend.
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PROJEKTGRUPPE ,DIE GESCHICHTE ECHTERNACHS MODERNER GESTALTEN*

Die zwolfkopfige Projektgruppe
hat sich in den Jahren 2018 und
2019 mit der Ausarbeitung einer
Kids-Rallye beschaftigt. Diese
fuhrt kleine wie auch grol3e Ent-
decker zu den wichtigsten tou-
ristischen Attraktionen der Stadt.
Die Projektgruppenmitglieder
haben sich interessante Fragen
Uberlegt und in Zusammenarbeit
mit einer engagierten Zeichne-
rin eine grolRartige Karte fur den
Rundgang gestaltet. Auf spieleri-
sche Weise kénnen Besucher die
dlteste Stadt Luxemburgs entde-
cken.

Als Folgeprojekt hat sich die mo-
tivierte Projektgruppe dazu ent-
schieden sich der Instandhaltung
des Kulturrundweges ,Via Epter-
nacensis" zu widmen. Nach einer
intensiven  Bestandsaufnahme
folgte eine Recherchephase, um
vor allem die Entstehungsge-
schichte des Kulturrundweges
zu verstehen. Die Gruppe hat
sich dazu entschieden die Weg-
fUhrung etwas anzupassen und
aus einem grofRen Rundweg den
Besuchern eine kurze und eine
langere Variante durch das his-
torische  Zentrum anzubieten.
Im nachsten Schritt wurde fest-
gelegt, welche Elemente und
Geschichten zu den neuen We-
gen des Via Epternacensis zah-
len werden. Zahlreiche Treffen,
Rundgange und konstruktive Dis-
kussionen haben stattgefunden
und im April 2023 war es soweit:
Die Einweihung des neuen Via
Epternacensis hat stattgefunden.
Zwei Kulturrundwege fUr Touris-
ten und Interessierte der altes-
ten Stadt Luxemburgs: ,Histori-
scher Stadtkern®, der 1,5km lange

Rundweg, um die wichtigsten
Sehenswdurdigkeiten der Abtei-
stadt kennenzulernen und ,Ent-
lang der ehemaligen Stadtmauer”,
ein 3km langer Weg durch die
kleinen Gassen Echternachs. Ein
ausfihrliches Booklet mit zwei
tollen Karten und allen Informa-
tionen zu den einzelnen Punkten
wurde ausgearbeitet und ver-
offentlicht. Nach einer kurzen
Testphase werden zusatzlich die
Plaketten und Beschilderungen
zur weiteren Kennzeichnung der
Wege angepasst.

ECHTERNACH @E

OURIST OFFICE

Echternach for Kids!
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PROJEKTGRUPPE ,FIRMENLAUF*

Die Grundidee der kleinen Projektgruppe war es
einen Firmenlauf fur die zahlreichen Echternacher
Betriebe und Unternehmen zu organisieren. Leider
war die Resonanz der Betriebe nicht so grof3 wie
erhofft, sodass die Gruppe sich dazu entschied
einen ,After Work Sport Treff“ zu organisieren, der
auch fur Burgerinnen und Burger offen ist. Nach
zwei Terminen wurde kein weiteres Treffen geplant.
Parallel wurden 2019 die Hamelrunners ins Leben
gerufen, die den Gedanken des wodchentlichen
Sporttreffs aufgenommen haben und sich seither
jeden Donnerstag um 18:30 Uhr am Echternacher
See treffen.
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PROJEKTGRUPPE ,MESSE-
AUFTRITT SPRINGBREAK*

Im Marz 2018 bildete sich fur
die Planung und Umsetzung
des zweiten Messeauftritts im
Rahmen der ,Springbreak Lu-
xembourg" eine sechskdpfige
Stadtmarketing Projektgruppe. In
enger Zusammenarbeit mit dem
,Forsterteam” wurde ein schéner
Messestand ausgearbeitet, der
die vier wichtigsten Themen Ech-
ternachs widerspiegelte: Natur,
Tourismus, Kultur und Shopping.
Neben den zahlreichen Infor-
mationen, die von den jeweili-
gen Vertretern der Institutionen
rausgegeben wurden, konnten
Interessierte ein Wortsuchspiel
ausftllen und so Preise im Ge-
samtwert von Uber 2.000 EUR
gewinnen.



HAMELRUNNERS
ECHTERNACH

Seit Januar 2019 treffen sich die
Hamelrunners jeden Donnerstag
um 18:30 Uhr auf dem P&R Mil-
lenoacht am Echternacher See.
Burgerinnen und Burger aus Ech-
ternach und der Umgebung sind
jeden Donnerstag am Treffpunkt
und halten hiermit die ,Gruppe
am Laufen®. Der offene Lauftreff
richtet sich an jeden, der Spaf3
hat sich in ungezwungener At-
mosphare sportlich zu betatigen.
Kein An- oder Abmelden, einfach
plnktlich zum Treffpunkt kom-
men und mitlaufen. Lauferinnen
und Laufer aus Echternach und
der Umgebung, auch Besucher
und Touristen sind herzlich bei
den Hamelrunners willkommen.

Gelaufen werden zwischen finf
bis zehn Kilometer in einem an
die Teilnehmer angepassten Tem-
po um den See oder durch Ech-
ternach.

Neben den Treffen am Donners-
tag finden zusatzlich oftmals
noch Wochenendldufe statt, die
kurzfristig vereinbart werden -
mehr als 200-mal sind die Ha-
melrunners seit 2019 gemeinsam
gelaufen - entspannt und wett-
kampffrei.

WEIHNACHTSBAUM-
WETTBEWERB

Seit 2017 veranstaltet das Stadt-
marketing jahrlich einen Weih-
nachtsbaumwettbewerb zur
Forderung der weihnachtlichen
Stimmung in Echternach. Teil-
nehmen kdnnen Betriebe, Unter-
nehmen und Privatpersonen,
wenn sie bis zur festgelegten Ein-
reichfrist ein Bild ihres 6ffentlich
sichtbaren Weihnachtsbaums an
das Stadtmarketing senden. Die
Bilder der Weihnachtsbdume
werden in einem Album fir einen
bestimmten Zeitraum auf der
Facebook-Seite des Stadtmar-
ketings veroffentlicht. Die drei
Baume mit den meisten ,Likes"

Hochste Reichweite der
Aktion auf Facebook:
2021: 53.187

Herifichan ik mesch.]

erhalten Einkaufsgutscheine
des Echternacher Geschaftsver-
bands.
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CORPORATE IDENTITY

Um Echternach als kulturellen, wirtschaftlichen und
touristischen Standort zu starken, war es wichtig
einen erkennbar gemeinsamen Auftritt der Stadt
und ihrer Partner zu gewdhrleisten. Nur so ist es flr
die Stadt Echternach maoglich sich zu einer authen-
tischen Marke zu etablieren.

Die Festlegung des einheitlichen Erscheinungs-
bildes der Partner hat die AulBenwirkung seitdem
gestarkt und auch die Zusammenarbeit der Partner
gefestigt. Der Grundgedanke war es den Stadt-
namen ,Echternach’, beruhend auf den tragenden
Elementen Tourismus, Kultur und Shopping, zu eta-
blieren und starken.

Das Stadtmarketing ist seither Ansprechpartner fr
die Anwendung der Corporate Identity, insbeson-
dere auch fur individuelle Nutzungen wie beispiels-
weise auf Fahrzeugen und Bierdeckeln. Anpassun-
gen und Weiterentwicklungen flr den praktischen
Gebrauch, das Erstellen und Pflegen des Design-
Manuals sowie die jeweiligen Abstimmungen mit
dem Schoffenrat fallen ebenfalls in den Aufgaben-
bereich des Stadtmarketings.




KULTUR- UND TOURISMUSFORDERUNG

EUROPEAN HERITAGE LABEL

Am 15. Méarz 2021 hat die Stadt
Echternach ihren Antrag fir das
Europdische  Kulturerbe-Siegel
eingereicht. Die vorgeschlagene
Kulturstatte umfasst die Basilika
mit dem UNESCO Informations-
zentrum Uber die Springprozes-
sion und das Abteimuseum.
Zentralfigur dabei ist der Heilige
Willibrord, der oftmals als euro-
paischer Apostel betitelt wird.
Hervorgehoben wird auch die
grenziiberschreitende Ausstrah-
lung der Echternacher Abtei und
des weltberiihmten Skriptoriums.
Ausgearbeitet wurde das Projekt
von Vertretern des Willibrordus-
Bauvereins, des Stadtmarketings
und des ORT-Muillerthal.

Die Regeln und Ziele der Euro-
paischen Kulturerbe-Siegel Ini-
tiative wurden im Beschluss Nr.
1194/2011/EU  des Europai-
schen Parlaments und des Rates

zur Schaffung einer MalRnahme
der Europaischen Union fir das

Europdische  Kulturerbe-Siegel
festgelegt. ,Mit diesem Siegel
kdonnen Kulturdenkmale, Kultur-
landschaften, kulturelle Statten,
Gedenkstatte, Kulturglter oder
immaterielles, einschlief3lich zeit-
genossisches  Kulturerbe, aus-
gezeichnet werden, die einen
Zusammenhang zur  europai-
schen Einigung haben oder an
die gemeinsamen europdischen
Werte erinnern, eine Rolle in der
gemeinsamen europaischen Ge-
schichte spielen oder gespielt ha-
ben oder auch als Symbol fur die
gemeinsame europdische Kultur
und die européische Integration
stehen ... So sollen das Zugeho-
rigkeitsgefiihl der europaischen
Blrger zur EU gestarkt und der
interkulturelle Dialog angeregt
werden.*

Zudem spielt der Kulturtouris-
mus eine wichtige Rolle in der

EURGPEAM
HERITAGE LABEL

wirtschaftlichen Entwicklung der
europdischen Regionen, die so
von einer Aufwertung ihres Kul-
turerbes profitieren kdnnen.

Mit der Basilika, dem Abteimuse-
um, Willibrord und der Springpro-
zession konnte die Echternacher
Kulturstatte die Bedingungen flr
den Erhalt des Siegels erftllen.
Zu diesen zahlen ihr landertber-
greifender und paneuropaischer
Charakter, ihr Platz und ihre Rolle
in der europdischen Geschichte
und in der europdischen Einigung
sowie ihre Beziehungen zu zen-
tralen europdischen Ereignissen,
Personlichkeiten und Bewegun-
gen.
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Video ,Echternach
Saint Willibrord Heritage*:

Das Projekt ,Echternach Saint Willibrord Heritage®
wurde am 13. Juni in BrUssel, zusammen mit 12
weiteren Statten, von der Europaischen Kommis-
sion mit dem Europaischen Kulturerbe-Siegel aus-
gezeichnet.

Mit dem Erhalt des ,European Heritage Labels" hat
sich die Stadt verpflichtet, die Blrger und Besucher
fr die europdische Dimension der Kulturstatte zu
sensibilisieren, Bildungsaktivitdten zu organisieren,
die Mehrsprachigkeit zu fordern, sich an der Vernet-
zung der mit dem Siegel ausgestatteten Statten zu
beteiligen und sich flr die Statte auf europaischer
Ebene einzusetzen.

© Fotos: Pierre Weber, Bryapro Photography
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TOURISM AWARDS

,Die Kunst Gastgeber zu sein*
war das Motto der ersten Luxem-
bourg Tourism Awards 2021. Ak-
teure der Tourismusbranche wur-
den fUr ihre innovativen Projekte
ausgezeichnet, die sie von 2018
bis 2020 umgesetzt haben.

Die Generaldirektion fur Touris-
mus organisiert seither alle zwei
Jahre die Luxembourg Tourism
Awards. Mit diesen Preisen wer-
den die Akteure der Branche fir
ihre Initiativen und Tatigkeiten
ausgezeichnet, die die Qualitat
des Reiseziels Luxemburg und die
Diversitat des touristischen An-
gebots im Land ins rechte Licht
rGcken. In Luxemburg, dem kos-
mopolitischen Land im Herzen
von Europa, wird die Tourismus-
branche bestidndig ausgebaut,
um noch attraktiver zu werden.

Mit dem 2021 eingereichten
Projekt ,Centre Récréatif / Lac
d’'Echternach” wurde die Stadt
Echternach im Herbst 2021 in
der Kategorie ,touristische Infra-
struktur* ausgezeichnet.

Der 30 Hektar grolRe Echter-
nacher See wurde in den 70er
Jahren kinstlich angelegt und ist
das zweitgroBte Binnengewds-
ser Luxemburgs. Er ist mit seiner
unmittelbaren Umgebung infra-
strukturell erschlossen und bietet
verschiedene Freizeitaktivitaten
an. Die zahlreichen Spielelemen-
te, mit dem Abenteuerspielplatz
als Highlight sowie dem Vitalweg
entlang des Echternacher Sees,
schaffen Raum fir Bewegung
und Begegnung. Barrierefreie
Spielelemente schliel3en nieman-

den aus und férdern das Kennen-
lernen in der Natur.

Fir die Edition 2023 hat die
Generaldirektion fir Tourismus
JAktivtourismus®  als  Schwer-
punktthema festgelegt. In den
Kategorien ,Kultur® und ,Aben-
teuer® wird das Stadtmarketing
ebenfalls wieder Projekte aus der
Abteistadt einreichen.
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ECHTERNACH ‘ @

TOURIST OFFICE
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TOURISMUS WORKSHOP

Im Rahmen von Strategie-Workshops ladt die Stadt
Echternach seit 2018 zum Austausch und zur Aus-
arbeitung der Tourismus-Strategie flr Echternach
ein. Hier werden Zahlen der vorangegangenen Jah-
re prasentiert, auf Trends hingewiesen, Impulsvor-
trage gehalten und insbesondere an dem touristi-
schen Potenzial der Stadt Echternach gearbeitet.

Rund 20 Personen nehmen an dem jahrlich stattfin-
denden Termin teil und bringen sich mit lhren Ideen
und Vorstellungen aktiv ein. Neben dem CEO von
Luxembourg for Tourism, einem ehemaligen Touris-
musminister und den Direktionen der regionalen
und lokalen Tourismusblros nehmen weitere Ver-
treter aus der Tourismusbranche, Partner der Stadt
sowie politische Vertreter diesen Termin gerne
wabhr.

48 ¥ Projekte

UNESCO

Am 16. November 2020 wurde die Echternacher
Springprozession auf die UNESCO-Liste der im-
materiellen Kulturgiter der Menschheit aufgenom-
men. Die Aufnahme auf die UNESCO-Liste ist eine
Ehre, aber auch eine Verpflichtung, die jahrhun-
dertalte Tradition, welcher jedes Jahr Tausende Ein-
heimische sowie Teilnehmer aus der GrofSregion in
ihren Bann zieht, zu wahren.

Ein UNESCO-Kulturerbe hat unvergéangliche Wer-
te und viele Touristen wahlen genau diese Orte als
Reiseziele aus. Bis 2019 war das verliehene Siegel
in Echternach kaum sichtbar. Eine Beschilderung
an den Ortseingdngen Echternachs sowie die Ver-
wendung auf ausgewahlten Werbemitteln des Ech-
ternach Tourist Office zeigen seither den Stolz der
Stadt auf Ihr Weltkulturerbe.




WIRTSCHAFTSFORDERUNG ECHTERNACH

GET-TOGETHER
& BUSINESS-BREAKFAST

Seit 2017 werden die Vertrete-
rinnen und Vertreter aus Indus-
trie, Handel, Dienstleistung und
Handwerk regelmaBig zu Get-To-
gether und Business-Breakfast
eingeladen. Bei den Zusammen-
treffen der verschiedenen Unter-
nehmen aus der Industriezone
und der Echternacher Innen-
stadt stehen das Kennenlernen
und der Erfahrungsaustausch im
Mittelpunkt. Gleichzeitig erhal-
ten die Teilnehmer Einblicke in
die Tatigkeitsfelder und hinter die
Kulissen der Unternehmen.

Im Rahmen von Business-Break-
fast in den Raumlichkeiten der
Echternacher  Hotellerie und
Gastronomie haben die Vertre-
terinnen und Vertreter der Wirt-

schaft die Mdglichkeit sich inten-
siv Uber ein aktuelles Thema zu
informieren, die meist von exter-
nen Beratern vorgestellt werden.

WWW.morn N |

22.Mirz 2018 | Get-Together,
Mondo del Caffe

17.0Mober2018 | Get-

To

etheIEE ——
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Termine:
28. Marz 2017 | GetTogether, SISTO Armaturen
27. September 2017 | GetTogether, Party Rent Luxembourg

29. November 2017 | Business-Breakfast, Hotel & Restaurant Bel-Air, Thema ,,Entsendung von
Arbeitnehmern von und nach Luxemburg®

22. Mirz 2018 | Get-Together, Mondo del Caffe

6. Juni 2018 | Business-Breakfast, Hostellerie Basilique, Thema ,FLEX Carsharing by CFL” &
“DSGVO”

17. Oktober 2018 | GetTogether, [EE
14. November 2018 | Business-Breakfast, eVital, Thema ,Betriebliche Gesundheitsforderung*

22.Mai 2019 | GetTogether, Service des Foréts et Parcs de la Ville dEchternach, "Unternehmen
Natur: Biologische Vielfalt als Teil unternehmerischer Verantwortung'

27.November 2019 | Business-Breakfast, Dénzelt, Thema ,IEE - People Counter Echternach®
1. Dezember 2021 | Get-Together, TRIFOLION Echternach

8. Marz 2022 | Business-Breakfast, Lakeside, Thema “Energiekonzept Echternach & Photovoltaikan-
lagen*

14. Dezember 2022 | GetTogether, Bohlen Constructions Metalliques & Kessler Automation
10. Mai 2023 | Business-Breakfast, Philo'Soff, Thema ,OutletVille Echternach”

=]4. Dezember2022 | Get-Togetihen
Bohlen Constructions Metalliques

& Kessler Autoimation

i\
208N ovember 2017 | Business-
Breakfast, Hotel & Restaurant Bel-Air
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WIRTSCHAFTSGESPRACHE

Neben den Get-Together und
Business-Breakfast ladt der Ech-
ternacher Schoffenrat seit 2019
alle zwei Monate zu Wirtschafts-
gesprachen in den Dénzelt ein.
Das Besondere an diesem vom
Stadtmarketing initiierten Tref-
fen ist, dass es sich hierbei nicht
um eine einseitige Informations-
veranstaltung Uber die aktuellen
Stadtentwicklungsprojekte han-
delt, sondern dass der Dialog
zwischen Politik und Wirtschaft
in den Mittelpunkt gestellt wird.
Nachtraglich verfasst das Stadt-
marketing ein Resiimee des Tref-
fens, um auch diejenigen aus
Wirtschaft, Handel und Gastro-
nomie zu informieren, die nicht
teilnehmen konnten.

F LA M N FASSUNG

WIRTFECHAITSGESFRACH ECHTERNACH, 3. OKTONER 1011
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BESCHILDERUNG
INDUSTRIEZONE ECHTER-
NACH

Ein einheitliches Gestaltungs-
konzept und Leitsystem flhrt
Besucher und Zulieferer seit Juni
2020 durch die Echternacher
Industriezone. Mit Uber 20 an-
sassigen Unternehmen, die rund
2.000 Mitarbeiter beschéftigen,
zahlt die Industriezone Echter-
nach zu einer der 19 nationalen
Industriezonen.
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POP UP STORE ECHTERNACH

Seit Januar 2023 sucht die Stadt
Echternach flr eine von der Ge-
meinde gemietete Flache in-
teressierte  Mieterinnen  und
Mieter, die Ihr Projekt in einem
Zeitraum von mindestens einem
Monat in der gut frequentierten
FulBgangerzone in Echternach
ausprobieren mdchten. Hierfir
wurde ein Bewerbungsformular
mit Rahmenbedingungen ausge-
arbeitet, welches auf den Social-
Media-Kanalen und der Website
verdffentlicht wurde. Zusammen
mit dem Echternacher Schoffen-
rat prift das Stadtmarketing die
eingereichten Geschéftsideen
und Konzepte. Ein besonderes
Augenmerk wird hierbei auf den
Mehrwert fUr den Standort in der
Echternacher Ful3gdngerzone ge-
legt.

Im Mai 2023 bezieht die erste
Mieterin flr zwei Monate die Lo-
kalitat und weitere folgen in den
Sommermonaten.



SONSTIGE PROJEKTBERATUNG & -AUSFUHRUNG

MOBILITAT ECHTERNACH

Citybus und -navette Echternach

Seit Januar 2017 pendelt der
Elektro-Citybus der Gemein-
de Echternach von Montag bis
Samstag von 7:10 bis 19:28 Uhr
im 20-Minuten-Takt vom Park-
platz ,Millenoacht” ins Echterna-
cher Zentrum.

Im ersten Jahr wurde der damals
schon kostenlose Citybus von
47.409 Passagieren genutzt. In
den Jahren 2019 und 2022 wur-
de jeweils die 100.000er Marke
pro Jahr geknackt und ging Ende
2022 bereits auf die halbe Milli-
on Marke zu, die im Januar 2023
geknackt wurde.

In der Hauptsaison, von Oster-
sonntag bis zum 14. September,
fahrt der Citybus auch sonntags
von 14:00 bis 18:00 Uhr.

Neben dem Citybus, der den his-
torischen Kern mit dem See ver-
bindet, verbindet die Citynavette
das Zentrum der Stadt mit der
Industriezone. In einer Testphase
wurde ebenfalls die Idee eines
Rufbusses umgesetzt, die leider
nach sechs Monaten aufgrund zu
geringer Nachfrage wieder ein-
gestellt wurde.

Ladestationen ftir E-Fahrzeuge

Seit 2021 sind insgesamt 22 6f-
fentliche Ladeplatze in Echter-
nach in Betrieb: Sieben Lade-
stationen flr Elektrofahrzeuge
und Plug-in-Hybridfahrzeuge am
Echternacher See, jeweils eine
Station am Parking Bénédictins,
Parking rue Comté Sigefroi, Par-
king Porte St. Willibrord und Par-
king Douane. Jede Station ist mit
zwei  Schnell-LadeanschlUssen
versehen (je nach Fahrzeug kann
die Leistung zwischen 3,7 kW
und 22 kW eingestellt werden),
d.h. Echternach halt insgesamt
22 Ladeplatze fur die Elektromo-
bilitat bereit.
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Ladestationen fiir E-Bikes

LR

Im Zentrum in der rue André Il |
Duchscher, am Parking a Kack
sowie an der Jugendherberge am
See stehen Ladestationen mit
230 Volt-AnschlUssen zur Verfu-
gung. Neben der Ladestation be-
findet sich am Echternacher See
an der Jugendherberge auch eine
Waschstation flir Mountainbikes
zusammen mit den wichtigsten
Werkzeugen fUr Reparaturen.

mBox Fahrradbox

In der gesicherten mBox Fahrrad-
box kénnen bis zu 20 Fahrrader
zentral am Gare Centre Echter-
nach abgestellt werden. Sie er-
leichtert die Kombination von
Rad und Bus und bietet gleich-
zeitig einen besseren Schutz vor
Diebstahl und Vandalismus.

Die mBox ist jederzeit mit der
multifunktionalen mKaart der
Mobilitéitszentral zuganglich.
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INNENSTADTKONZEPT

Echternach ist als Touristenstadt
bekannt fir ihre Geschichte,
Kultur sowie ihr Shoppingange-
bot. Um das kultur- und archi-
tekturhistorische Erbe der Stadt
zu erhalten und an zuklnftige
Generationen weitergeben zu
konnen wurde 2020 der Leit-
faden Stadtbild Echternach” ver-
offentlicht. Ziel ist es hiermit ein
einheitliches Stadtbild zu fordern
und die traditionsreichen Gebau-
de und individuelle Merkmale zu
erhalten.

Zur Verbesserung des Stadtbilds
und der damit verbundenen Auf-
enthaltsqualitdt wurde eine in-
dividuelle Stadtmaoblierung ent-
worfen. Verwendet werden fir
die neuen Sitzbanke heimisches
Holz mit Cortenstahl Seitentei-
len, passend zum historischen
Stadtbild. Im gleichen Design
werden zusatzlich Abfallbehal-
ter mit Fraktionierungseinheiten,
Ascher und Fahrradstander pro-
duziert.

Wichtig fur die Vorbereitung der
Installation der neuen Moblie-
rung war zunachst die Erfassung
des aktuellen Bestands. Zusam-
men mit einem externen Blro

wurde eine detaillierte Ubersicht
erstellt, die eine nachhaltige Pfle-
ge erfordert.

Neben der Innenstadtmdblie-
rung hat sich der Echternacher
Schoffenrat fur eine Innenstadt-
dekoration flUr die Saison 2023
entschieden. Nach einigen Vor-
bereitungsarbeiten, die noch ge-
tatigt werden missen, wird diese
ab voraussichtlich Juni 2023 die
Echternacher Ful3gdngerzone at-
traktiv und bunt gestalten.




KAMPAGNE ,BE A PROPPERE
MUPP”

Gegenseitiger Respekt macht
das Zusammenleben erst richtig
angenehm. Dazu gehdrt auch,
dass die Hundehalter die Hin-
terlassenschaften ihres Lieblings
entfernen, damit keine anderen
Passanten hineintreten. Leider
ist gerade das immer weniger
erfolgt, und die Verschmutzung
durch Hundekot ist zum wirkli-

MACH KEE SCHAISS...

“ PROPPERE

ECHTERNAGH| 3

SICFH

a1 -

Ak l
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chen Argernis geworden. Um das
Entsorgen des Kots zu erleich-
tern, hat die Stadt Echternach an
unterschiedlichen Stellen Gratis-
Spender fir Tlten aufgestellt. Zu-
satzlich hat die Kampagne ,Mach
kee Schiiss - Be a proppere
Mupp* auf humorvolle Art darauf
hingewiesen, dass die Hinterlas-
senschaften der Vierbeiner in die
hierfir vorgesehenen Miilleimer
gehdren und nicht auf die Stralie.
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PEOPLE COUNTER

Wie viele Menschen besuchen
eine Stadt im Jahr, im Monat, in
der Woche oder genau in diesem
Moment? Eine elementare Frage,
um sich den Herausforderungen
einer erfolgreichen  Stadtent-
wicklung zu stellen. Drei Peop-
le Counter der Firma hystreet.
com messen neben den anderen
Messsensoren der |EE die Besu-
cherstrome in Echternach. Diese
Zahlen sind jederzeit aktuell Gber
die Seite www.hystreet.com ab-
rufbar.
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Im Zeitraum von April bis August
2022 wurden auf dem Place du
Marché Uber eine halbe Million
Menschen gezahlt; am Echterna-
cher See waren es Uber 300.000.
Beeindruckende Zahlen; mehr als
80-fach in Relation zur Einwoh-
nerzahl in Echternach.

Insbesondere an den Sonn- und
Feiertagen im Mai ist der Echter-
nacher See ein beliebter Ort und
zieht grotenteils mehr Besucher
an als der Innenstadtbereich.

Veranstaltungen wie die Steam-
punk-Convention in  Kombina-
tion mit dem Flohmarkt sowie
die Braderie ziehen Uberdurch-
schnittlich viele Besucher an.

Auch wenn der Eingang zum e-
Lake Festival am Echternacher
See nicht dort ist, wo der Mess-
sensor installiert ist, steigen auch
hier die Zahlen am Festivalwo-
chenende.

i

E
¥

mﬂl“l'_-r

il

L
—

B ——

5

&i

|r
l-="_"'

milnu.mn. i E

- =

b

STRUWWELPIPPI

Die ,Struwwelpippi‘, ein Projekt des Kulturminis-
teriums in Zusammenarbeit mit dem Luxemburger
Literaturarchiv (CNL), feierte 2021 ihr 20. Jubildum.
Im Jahr 2022 wurde entschieden, dass die Stadt
Echternach in enger Zusammenarbeit mit dem TRI-
FOLION und dem Stadtmarketing die Organisation
Ubernimmt und fortfihrt. Nach einem Jahr Pause
wurde durch das Stadtmarketing die Ausschreibung
der Struwwelpippi 2023 veroffentlicht. Als Anlauf-
stelle flr die Autoren-Bewerbungen koordinierte es
ebenfalls das Jurytreffen im Januar 2023 und Uber-
gab das Projekt nach Auswahl der Struwwelpippi
2023 zur weiteren Planung und Umsetzung an das
TRIFOLION.
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MEHRWEGBECHER & TRINKFLASCHEN ANSTOSS GEGEBEN FUR...

Die Gemeinde Echternach bietet den Vereinen
und Organisatoren von Veranstaltungen seit 2019
neben einem modernen Spllwagen auch die pas-
senden Mehrwegbecher mit Logo und Slogan der
Stadt an.

Nachhaltigkeit und die Reduzierung von Plastikmdill
ist ein besonderes Anliegen des Schoffenrats, da-
her haben die Vereinsmitglieder der Echternacher
Sportvereine 2022 INOX-Trinkflaschen der Firma
SIGG Uberreicht bekommen. Die 0,6l klimaneut-
rale und auslaufsichere INOX-Trinkflasche besteht
aus 100% recyceltem Aluminium mit einem Deckel
basierend auf erneuerbaren Stoffen, Made in Swit-
zerland.

— ...die Bepflanzungder nic
mehrin Stand zu setzenden

Brunnen in der rue de la Gare.

A1}

der Rbute :
~ de Luxembourg.

S——

— =~
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. ..die Planung eines
'WCsam Parking Echo.
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Das Stadtmarketing Echternach orga-
nisiert eine Vielzahl verschiedener Ver-
anstaltungen. Von der Unterstiitzung ge-
meinniitziger Organisationen bis hin zu
grofleren Veranstaltungsreihen wie dem
Judeum Epternacum wird das kulturelle
Zusammenleben in der Stadt und dariiber
hinaus gefordert. Die Veranstaltungen ha-
ben stets das Ziel, traditionelle und kultu-
relle Themen in den Blickpunkt zu riicken,
die Geschichte aufleben zu lassen und
Menschen zusammenzubringen.

Fester Bestandteil im Veranstaltungs-
kalender ist von Beginn an das Briicken-
fest. Bereits 2016 wurde dieses Fest auf
der Briicke zwischen Luxemburg und
Deutschland erstmalig in Zusammenar-
beit mit der Ortsgemeinde Echternacher-
briick und den Biirgerinnen und Biirgern
der beiden Gemeinden organisiert. Seit-
her werden jahrlich viele weitere Veran-
staltungen durchgefiihrt, die Echternach
grenziiberschreitend bekannter machen.

Die Aufgaben und Verantwortungen des
Stadtmarketings reichen hierbei von der
Konzeption bis zur Durchfithrung der
Veranstaltungen und decken somit das
gesamte Spektrum ab. Zu Beginn steht
stets eine Idee. Es ist jedoch eine Vielzahl
verschiedener Tdtigkeiten im Vorfeld er-

TALTUNGEN

forderlich, welche sich hauptsachlich im
Hintergrund abspielen. Zur Realisierung
einer rundum gelungenen Veranstaltung
gehoren auch die Budgetplanung, zahl-
reiche Abstimmungstermine, Projekt-
planung, grafische Gestaltung, Freigabe-
schleifen, Kommunikation, Einbeziehung
von weiteren Akteuren, Kooperationen
mit Betrieben und Vereinen, der Aus-
tausch mit den Teilnehmern sowie die
Nachbereitung und Dokumentation jeder
einzelnen Veranstaltung.

Uber 7.000 Besucher an einem Veran-
staltungstag (Car-Sonndig - Oldtimer om
Moart 2022 & 2023) und mehr als 10.000
Besucher an zwei Veranstaltungstagen
(Steampunk-Convention 2022) unter-
streichen den Stellenwert der Veranstal-
tungen auch fiir die lokalen Betriebe und
Gastronomen.

In den letzten sechs Jahren hat das
Stadtmarketing Echternach mehr als 60
Veranstaltungen im Rahmen von Ver-
anstaltungsreihen oder in Form von Ein-
zelveranstaltungen selbst oder als Ko-
operationspartner organisiert. Zusitzlich
wurden zahlreiche Veranstaltungen vom
Stadtmarketing unterstiitzt, ob in der
Kommunikation, in der Vorbereitungs-
phase oder bei der Durchfithrung.
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2017

Biergerforum IV
16.03.

2. Briickenfest
Picknick mit den Nachbarn
26.05.

Steampunk-Convention
La Transformation de la
Petite Marquise
05./06.08.

Biergerforum V
11.12.

[ ]

f

2018

Kick-Off Projektgruppen
Stadtmarketing Echternach
08.01.

Axel Milberg,
Judeum Epternacum
18.01.

Between Shade

and Darkness,
Judeum Epternacum
22.01.-09.02.

Concert en Mémoire

des Victimes de la Shoah,
Judeum Epternacum
27.01.

Les Enseignants sur Scene,
Judeum Epternacum
28.01.

Hermann Simon,
Judeum Epternacum
01.02.

Henri Juda,

Judeum Epternacum
20.02.

Yizkor - Erinnerung,
Robi Gottlieb,
Judeum Epternacum
19.02.-18.03.
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Shlomit Butbul

& Ensemble FANDUJO,
Judeum Epternacum
02.03.

Wolfgang Schmitt-Kolzer,
Judeum Epternacum
07.03.

Steven Weinberg/ A. Langer
& Klarinettenensemble
EUTERPE,

Judeum Epternacum

14.03.

Jay Schiltz,
Judeum Epternacum
21.03.

Car-Sonndig
Oldtimer om Moart
01.04.

Son of Saul,
Judeum Epternacum
19.04.

Nuit et brouillard,
Judeum Epternacum
26.04.

Hannah Arendt,
Judeum Epternacum
03.05.

The Pianist,
Judeum Epternacum
17.05.

Germaine Goetzinger
& André Mergenthaler,
Judeum Epternacum
29.05.

3. Briickenfest
Picknick mit den Nachbarn
25.05.

Biergerforum VI
13.06.

Steampunk-Convention
La Transformation de la
Petite Marquise
04./05.08.

VOR-TOUR der Hoffnung
05.08.

!

2019

Biergerforum VII
14.08.

Fréijoersmaertchen
Regionalen Ustermoart
20.04.
Gratis-Open-Air-Kino
LSAWAH"

20.04.

Car-Sonndig
Oldtimer om Moart
21.04.
Gratis-Open-Air-Kino
,Blues Brothers"
21.04.

4. Briickenfest
Picknick mit den Nachbarn
31.05.

Stolpersteinverlegung
Echternach
27.06.

Steampunk-Convention
La Transformation de la
Petite Marquise
03./04.08.

Kick-Off Aktioun
Télévie 2020
11.11.

Luucht un
Offizieller Start
vum Télévie 2020
27.11.
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2020

Sensibiliséierungs- an @
Informatiounskonferenz
iwwert Kriibs Fuerschung
a Blutt Krankheeten
21.01.

Marche du Souvenir @
D‘Ardennenoffensiv
zu lechternach

08.02.
Biergerforum VIII @

12.02.
Télévie-Tag 2020 T

19.09.

2021

Digitale Biergerforum IX @
22.02.

Camping Dinner @
fir den Télévie
17./18.04.

Télévie Versteigerung: @
Kunst flr den guten Zweck
21.04.

Télévie Ofschloss 2021 @
22.04.

Stolpersteinverlegung @
Echternach
11.06.

Steampunk-Convention @
La Transformation de la
Petite Marquise
31.7./01.08.

Konferenz: @

Die ,Wollefsschlucht”
im Wandel der Zeit
30.09.

Musik, Gesang & Texte - Gedenk- @

2022

Car-Sonndig @
Oldtimer om Moart
17.04.

MukoRun Echternach @
09.05.

Biergerforum X @
18.05.

Von Echternach nach Deurne @
In vier Tagen hin,

in vier Sekunden zuriick
22.05.

5. Briickenfest @
Picknick mit den Nachbarn
27.05.

abend an die Flutkatastrophe
14.07.

Steampunk-Convention @
La Transformation de la
Petite Marquise
06./07.08.

Frank Wilhelm, Vortrag: @

Le Chateau de
Lauterborn-lez-Echternach
et ses habitants,

28.09.

Vernissage Ausstellung @
,Esou ginn Helde gebuer*
19.10.

Flhrung Ausstellung @
,Esou ginn Helde gebuer*
22.10.

Dr. Rainer Neu, Vortrag im @
Rahmen der Ausstellung
,Esou ginn Helde gebuer*
08.11.

Dr. Michel Summer, Konferenz @
im Rahmen der Ausstellung
,Esou ginn Helde gebuer*
16.11.

Flhrung Ausstellung @
,Esou ginn Helde gebuer"
17.11.

Radio Latina - 30 Anos T
26.11.

Dr. Pit Péporté, Konferenz
im Rahmen der Ausstellung
,Esou ginn Helde gebuer*
29.11.

Dr. Michel Summer, Live Sketching
im Rahmen der Ausstellung

,Esou ginn Helde gebuer*

08.12.

¢

2023

Car-Sonndig
Oldtimer om Moart
09.04.

MukoRun Echternach
09.05.

6. Briickenfest
Picknick mit den Nachbarn
19.05.

Biergerforum Xl
25.05.

Steampunk-Convention
La Transformation de la
Petite Marquise
05./06.08.

Ausstellung

,Ons zerschloen Dierfer”,
Echternach
16.12.23-17.02.24
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BURGERFOREN

Im Jahr 2014 hat die Stadt Echternach als erste
Stadt in Luxemburg den Grundstein zur Etablierung
eines Stadtmarketings gelegt. Entscheidend fir den
Entwicklungsprozess war der Aspekt der Birgerbe-
teiligung, der gewahrleistet, dass ein Handlungs-
konzept dauerhaft von der breiten Burgerschaft
Echternachs mitgetragen wird. Im Rahmen von Ta-
ble-ronde-Gesprachen, Interviews, Ideenmarktplat-
zen und schriftlichen Blrgerbefragungen wurde ge-
meinsam mit den Blrgern eine Roadmap erarbeitet,
in welche Richtung sich die Stadt entwickeln soll.

Zur Prasentation der Ergebnisse und den Projekten,
die teilweise bereits kurzfristig umgesetzt wurden,
haben die Verantwortlichen des Stadtmarketings
regelmaBig Blrgerforen organisiert, zu denen alle
BUrgerinnen und Blrger der Stadt, aber auch Inter-
essierte aus der Umgebung herzlich eingeladen wa-
ren. Was ist seit dem Startschuss der Initiative 2014
bis heute passiert? Welche Einzelprojekte wurden
bereits umgesetzt oder befinden sich derzeit in der
Planung? Wie geht es im Stadtmarketingprozess
weiter?

Seit dem siebten Blrgerforum im Marz 2019 pra-
sentiert die Stadt Echternach ihre grofsten Stadtent-
wicklungsprojekte gemeinsam mit ihren wichtigsten
Partnern und Institutionen. Neben dem Stadtmar-
keting sind die Programme und Aktivitaten des TRI-
FOLION, des Festivals, der Musikschule und des
Geschéftsverbands seither ein fester Bestandteil
der Foren. Aus dem Bereich Tourismus informiert
das lokale Tourist Office Uber Aktivitaten und Neue-
rungen fur die jeweilige anstehende Saison.
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DIGITALES
BIERGERFORUM 1X 2021

,Live op YouTube, Ar Stad, Ar Fro-
en, Ar Iddien!

Am 22. Februar 2021 fand das - = N
neunte Birgerforum erstmals BIERGERFORUM
in digitaler Form statt, um die ECHTERNACH &
zu der Zeit geltenden sanitaren

MaBnahmen zur Einddmmung

des Covid-19-Virus entspre-

chend einzuhalten. Die Birge-

rinnen und Birger konnten die

Veranstaltung live auf dem You- i piiiial i
Tube-Kanal der Stadt Echternach i S —
verfolgen. Neben den im Voraus

gestellten Fragen der Birger,

konnten weitere Fragen auch live

an den Schoffenrat sowie an die

Verantwortlichen des Stadtmar- QR-Code zum
ketings, an die Vertreter der Ge- Youtube-Video:
schaftswelt, des Tourismus und

der Kulturszene stellen.

DE LIMESTREAM FARKT
ODESCHWEMM LiN!

© Fotos: Pierre Weber
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QR-Code zum Clfe EI
Youtube-Video: 5]

Vielen Dank an die Partner der Stadt
Echternach, die das Gesamtprogramm
der Biirgerforen bereichern und Hand
in Hand arbeiten, um die Biirgerlnnen
der Stadt immer auf dem Laufenden zu
halten.

BIERGERWORKSHOP & BIERGERFORUM 2022

Im Frihjahr 2022 war es nach zwei Jahren pande-
miebedingter Pause wieder moglich sich persénlich
zu treffen und auszutauschen. Der Echternacher
Schoffenrat nutzte die Gelegenheit und hatte im
Rahmen der Stadtentwicklung diverse Workshops
mit lokalen Akteuren aus den Bereichen Kultur,
Tourismus und Shopping geplant. Diese Resultate
waren die Basis fur einen Birgerworkshop im Mérz
2022. Hier wurden die Ergebnisse diskutiert und in
konkrete Projekte weiter ausgearbeitet.

Im Rahmen des zehnten Birgerforums im Mai 2022
wurden die gemeinsam erarbeiteten Projekte und
|deen prasentiert und der Schoffenrat stellte bereits
MalBnahmen zur Umsetzung vor.

Neben der Prasentation mit anschlieBender Dis-
kussionsrunde wurden Backstage-Touren durch das
TRIFOLION und die Musikschule angeboten sowie
Informationen zu Events und Aktionen des Echter-
nacher Geschaftsverbandes und des Echternach
Tourist Offices.

Biirgerforum mit Info-
. Stinden der Partner #
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© Foto: Steve Scchneider
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BRUCKENFEST

PICKNICK MIT DEN NACHBARN

Bricken verbinden: Seit 2016
feiern die Stadt Echternach und
die Ortsgemeinde Echternacher-
brick das besondere Fest auf der
alten Grenzbrlicke. Blirgerinnen
und Burger aus beiden Gemein-
den organisieren in Zusammen-
arbeit mit den Stadtverantwort-
lichen das grof3e Picknick: Tische
und Bénke werden aufgestellt,
der Grill wird heils gemacht, Pick-
nickkdrbe ausgepackt. Perfekte
Voraussetzungen fir einen kuli-
narischen Austausch unter Nach-
barn.

Nach zwei Jahren pandemie-
bedingter Pause wurde im Jahr
2022 umso lauter gefeiert. Das
fest eingespielte Team beider Ge-
meinden hat am 27. Mai 2022 fur
ein perfektes Ambiente gesorgt.
Das hervorragende Wetter hat
nicht zuletzt dazu beigetragen,
dass jeder Tisch und jeder Platz

mit gut gelaunten Menschen
besetzt waren. Die Grills waren
gut bestickt, Kinderschminken
lief auf Hochtouren und Jos kut-
schierte Besucher ohne Pause
durch die Echternacher Strafen.
Die musikalische Umrahmung
wurde von der Echternacher
Musikschule gestaltet und koor-
diniert. Neben mehreren Ensem-
bles der Musikschule sind auch
Musikgruppen aus Deutschland,
Osterreich, Estland und Aser-
baidschan, die im Rahmen einer
Zusammenarbeit mit der Asso-
ciation des écoles de musiques
(AEM) im Rahmen eines Projekts
fur Esch2022, nach Luxemburg
gereist.

Dieses besondere Fest ist zu
einem jahrlich wiederkehrenden
Termin des Stadtmarketings ge-
worden: Ankommen, Platz neh-
men und zusammen feiern!




STEAMPUNK-CONVENTION
LA TRANSFORMATION DE LA PETITE MARQUISE

Echternach, eng Stad a Bewe-
gung ist das Leitmotiv der Initia-
tive Stadtmarketing. Genau aus
diesem Grund passte die erste
Edition der Steampunk-Con-
vention am 5./6. August 2017
perfekt zu Echternach und der
,Petite Marquise“ als Location.
Steampunk hat das Viktoriani-
sche Zeitalter (1837-1901) be-
kanntlich als zentrales Thema. Es
war eine Epoche in der mutige
Laien zum Fortschritt beigetra-
gen haben, wo Transformation
auch immer etwas mit Asthetik
zu tun hatte, in der Aufbruch-
stimmung herrschte, Erfinder-
und Entdeckergeist im Mittel-
punkt standen und Fortschritt die
Triebfeder war. Die liebevoll an-
gefertigten Kostlime, die oftmals
handgefertigt sind, spiegeln den
Esprit dieser Zeit wider.

Seit der ersten Edition 2017 be-
suchen viele wundervolle, edle,

ety

R

fantasievolle und nostalgische
Gestalten immer am ersten Wo-
chenende im August die Echter-
nacher Altstadt und faszinieren
die zahlreichen Besucher, Biir-
gerinnen und Birger, Touristen
sowie Fotografen gleichermal3en.

Das sehr gute Presseecho vor
und nach der Veranstaltung riick-
te die Abteistadt in den Fokus
der Offentlichkeit: ,Zurlick in
die Zukunft - Echternach rUstet
sich fur die Steampunk-Conven-
tion am 5. und 6. August” (Jour-
nal, 27.7.2017), ,Nostalgie und
Punk, Vergangenes und Visionen"
(Volksfreund, 3.8.17), ,Im Sog
der Zeitmaschine - Steampunk,
wenn Dampfmaschinen und Fu-
turismus aufeinandertreffen” (Ta-
geblatt, 7.8.2017), ,Zeitreise an
der Sauer* (Journal, 7.8.2017),
,Convention Steampunk: voyage
dans un autre temps a Echter-
nach (Le Quotidien, 7.8.2017),

,Eischte Steampunk-Festival an
der Abteistad® (RTL, 7.8.2017)
uvm.

LLweitagige Zeit-
reise in ein nostar-
gisches Paralleluni-
versum”

Nach dem groBen Erfolg der
ersten Edition der Steampunk-
Convention 2017 war klar: Auch
2018 wird eine zweitdgige Zeit-
reise in ein nostalgisches Parallel-
universum auf dem Marktplatz in
Echternach organisiert.

JStrahlenkanonen im Musketen-
Look, Androiden im Krinolinen-
kleid, Space-Babes im Punklook,
Computer im Dampfzeitalter,
Manometer statt Digitalanzeige,

© Foto: Guy Krier
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Forscher mit Fliege und in ge-
blgelten Bermudas - stilecht
mit  Kniestrimpfen.  (Journal,
6.8.2018) An Uber 30 Standen
haben die Wieder-Erwecker des
viktorianischen Zeitalters ihre
Utopie Wirklichkeit werden las-
sen.

Diese und auch die folgenden
Steampunk-Conventions werden
noch immer unter dem Motto
,La transformation de la Petite
Marquise“ veranstaltet, da das
Umbauprojekt sinnbildlich fir die
Zukunft der Stadtmitte steht -
eng Stad a Bewegung!

Am 30. Juli und 1. August 2021
fand, mit einer kleinen, pande-
miebedingten Pause in 2020, die
vierte  Steampunk-Convention
statt. Bei schonstem Wetter fla-
nierten Zeitreisende in wunder-
vollen Roben, Frack und Zylinder
durch die éalteste Stadt Luxem-
burgs.

Bunte Marktstande und viele Zu-
schauer, die teilweise von weit
her angereist waren, sorgten
nach den verheerenden Uber-
schwemmungen flur jede Menge
Abwechslung. Untermalt wurde

die besondere Atmosphdre mit
mitreiBender und standesgema-
Rer Musik der ,Tales of Nebelhe-
ym*, die seit 2019 ein fester Be-
standteil der Veranstaltung sind.

Das TRIFOLION  Echternach
zeigte am Sonntag zudem das
Theaterstlck ,In 80 Tagen um die
Welt", eine Adaption des Roman-
klassikers von Jules Verne.

2022 fand die Steampunk-Con-
vention Echternach wie gewohnt
am ersten Augustwochenende
statt. Mit Gber 10.000 Besu-
chern war diese Convention die
bisher am besten besuchte - und
nach dem Erfolg der nun finften
Edition war klar: Am 5. und 6.
August 2023 wird es in Echter-
nach wieder eine Zeitreise in eine
Welt voller verchromter Zahnra-
der und fantasievoller Kostiime
geben.




Viktorianisches Echternach

LUn beau voyage g e T e—

COVLS@CUEZU@ CZUZ 6

zene erobert oE | a ete e tneatre a nne

Abreistaa _f —.  convention steampunk*
LETZEBUERG OSIEN 3 l"ﬁ
= LR Steampunk
?A!?Elsr?nndurhauer SR TN CO”U@”L-Y:O” - Mit

——— T s e e

Enthusiasten treffen sic

auf aer Convention
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JUDEUM EPTERNACUM: ERINNERUNGEN AN DIE
JUDISCHE GESCHICHTE ECHTERNACHS

Am 27. Januar 2018, dem 73.

Jahrestag der Befreiung des
Konzentrationslagers Auschwitz,
fand im TRIFOLION Echternach
das Konzert zum Internationa-
len Holocaust Gedenktag statt.
Dieses Konzert bildete den Auf-
takt einer besonderen Veranstal-
tungsreihe in Echternach - dem
Judeum Epternacum. Im Rahmen
verschiedener kultureller Aktivi-
taten, von Januar bis einschlief3-
lich Mai 2018, hat Echternach
den Opfern des Nationalsozia-
lismus gedenkt und sensibilisiert
zeitgleich die zukUnftigen Ge-
nerationen fir die Verbrechen
gegen die Menschlichkeit.

Aus der Arbeitsgruppe ,Solidari-
tat und Frieden" heraus entstand
gemeinsam mit der MemoShoah
asbl Mitte 2016 das Projekt, an
welchem mehr als 100 Personen
aus sechs Institutionen, genera-
tionenibergreifend, mitgewirkt
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haben. Neben Vereinen wurden
vor allem auch junge Menschen,
insbesondere Schuler, durch Ak-
tivitdten des Lycée und der Mu-
sikschule in das Projekt einge-
bunden.

Abschluss des Projekts war die
Verlegung von insgesamt 27 Stol-
persteinen in den Jahren 2019
und 2021. Mit im Boden verleg-
ten kleinen Gedenktafeln wird
an das Schicksal von Menschen
erinnert, die in der Zeit des Na-
tionalsozialismus verfolgt, ermor-
det, deportiert, vertrieben oder
in den Suizid getrieben wurden.
Im Tourist Office ist ein Booklet
mit einer Karte der Verlegestellen
sowie den Informationen zu den
einzelnen Schicksalen der Juden
in Echternach in drei Sprachen
erhaltlich.

Um Uber den Veranstaltungszeit-
raum hinaus zum Nachdenken

und zur Auseinandersetzung mit
der Shoah anzuregen, wurde eine
umfangreiche Dokumentation al-
ler Veranstaltungen des Judeum
Epternacum sowie der histori-
schen Aufarbeitung im Juli 2022
veroffentlicht. Diese ist auf der
Gemeinde Echternach, im Tourist
Office sowie im Ticketservice des
TRIFOLION kauflich zu erwer-
ben.

Video Konzert zum
Internationalen
Holocaust Gedenktag,
27.01.2018:

(=5 (=
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|
Germaine Goetzinger

-

& André Mergenthaler:
Déi éischt Iechternacher

Festspiller vun 1935

Concert en Méméire des *
Victimes de la Shoah

JANUAR - MAI
2018

ERINNERUNGEN AN
DIE JUDISCHE
GESCHICHTE ECHTERNACHS

EPTERNACUM

WWW.ECHTERNACH.LU

ECHTERNACH ECHTERNACH

EVTERPE

DO | 18.01.2018

JUDE LM

Axel Milberg liest aus Stefan Zweigs

20.00 Uhr “Schachnovelle”
LITERATUR  TRIFOLION Echternach
22.01.2018 Between Shade and Darkness
bis 09.02.2018  Das Schi der Juden L
Di+Do 13-17 Uhr  von 1940 bis 1945

AUSSTELLUNG TRIFOLION Echternach

SA|27.01.2018
20.00 Uhr

Concert en Mémoire des Victimes
de la Shoah
KONZERT  TRIFOLION Echternach

S0 |28.01.2018
17.00 Uhr

Les Enseignants sur Scéne
Ensemble Sachor
KONZERT  TRIFOLION Echternach

D0 01.02.2018
20.00 Uhr

Hermann Simon liest aus

“Untergetaucht” Eine junge Frau

iiberlebt in Berlin 1940 - 1945
LITERATUR  TRIFOLION Echternach

DI |20.02.2018
20.00 Uhr

Mitten unter uns -
Die Schicksalsgeschichte der
Familie Juda, Henri Juda

VORTRAG  TRIFOLION Echternach

19.02.2018
bis 18.03.2018
Di+Do 13-17 Uhr

Yizkor - Erinnerung

Malerei von Robi Gottlieb-Cahen
(Vernissage am 20.02.2018, 18.30 Uhr)
AUSSTELLUNG TRIFOLION Echternach

FR|02.03.2018

“Es ist was es ist” nach Erich Fried mit

20.00 Uhr Shlomit Butbul & Ensemble FANDUJO
KONZERT  TRIFOLION Echternach

MI[07.03.2018  Wolfgang Schmitt-Koelzer:

20.00 Uhr Bau der “Reichsautobahn”

in der Eifel (1939-1941/42)
LITERATUR  Basilika Echternach,
Krypta

MI | 14.03.2018

S. Weinberg / A. Langer & Klarinetten-

20.00 Uhr ensemble EUTERPE
Zwei Reisende nach Breslau
LITERATUR  Lycée Echternach,
Spiegelsaal
MI[21.03.2018  Jay Schiltz: Aschengénger:
20.00 Uhr Erzdhlung einer langen Reise

LITERATUR Basilika Echternach,
Krypta

DO | 19.04.2018
20.15 Uhr

Son of Saul, Laszl6 Nemes
FiLM Ciné Sura Echternach

DO | 26.04.2018
20.15 Uhr

Nuit et brouillard, Alain Resnais
FILM Ciné Sura Echternach

DO | 03.05.2018

Hannah Arendt,

Desige ke, Etrmach  Fo Robi G

20.15 Uhr Margarethe von Trotta
FiLM Ciné Sura Echternach

DO |17.05.2018 The Pianist, Roman Polanski
20.15 Uhr FiLM Ciné Sura Echternach
DI|29.05.2018  Germaine Goetzinger &
20.00 Uhr André Mergenthaler: Déi éischt

lechternacher Festspiller vun 1935

VORTRAG  TRIFOLION Echternach
=N '& i

TRIFOLION
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Veroffentlichung ¢
Dokumentation ,,Er
an die jiidische Gesc
Echternachs“ & des
dreisprachigen By

_ Stolpersteinen in

~ imJuli2022
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wJudeum Epternacum®*
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Das Schicksal der Juden o i ennes

Remich, Auch nach Weibnachcn

Stadt Echternach organisiert vom 18. Januar an eine Veranstaltungsreihe im Trifolion
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. hirigen erfahrt er nichts. Die El-
—_ tern Josef und Bertha, Schwester
- Alma und. Tante Josfne sind

. = d

zu Hause der Willkir des NS
Regimes a\wgeum.

|

Nur die Manner kehren heim

. =
- Mit medizinischen Gefilligkei
zeugnissen versuchen Arzte, sic
vor der Internierung in Finfbrun-

nen zu retten. Vergebens. Am 1.
Juli 1942 befiehlt ihnen die Gesta-
po, nach Finfbrunnen zu gehen.
A 6. Apel 1983 werden s mit

anderen Juden mit einem Kon-
voi nach Theresienstadt gebracht
Betha,Josefne und Alma werden

ermordet. Sieg und scin Va-

ler Josef enren 1945 zur ach

Echternach. Vom Familienbetrieb,

b dem Hotel International m der Rue
Osten Luremburger Wort

de la Sire, mit dem sie einst ihren
Lebensuterl verdenen sind

n brig. Im Mai
1n4~ hume« \es I)a~ Paax e

. . Migiedar der hmlhe Gatlics
i iiberlebten auch viele Angehorige
ahnmal im Biirgersteig Sbetton uch i Angehtrige
Echternach den Krieg nicl
Kiinstler Gunter Demnig verlegt in Echternach 20 Stolpersteine in Gedenken an jiidische NS-Opfer
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CAR-SONNDIG - OLDTIMER OM MOART

Die beliebte Veranstaltung im
Zentrum der Abteistadt hatte an
Ostersonntag 2018 ihre Premie-
re. Die Stadtmarketing Projekt-
gruppe ,Belebung des offentli-
chen Raums" freute sich bei der
ersten Edition Gber rund 80 Old-
timer, die trotz der nicht ganz op-
timalen Wetterverhaltnisse nach
Echternach kamen und sich den
kleinen wie auch groBen Besu-
chern prasentierten. Seitdem ist
der Car-Sonndig - Oldtimer om
Moart nicht nur ein fester Termin
im Echternacher Veranstaltungs-
kalender, sondern auch im Kalen-
der der Oldtimerbesitzer. Die un-
komplizierte Organisation ohne
verpflichtende  Voranmeldung
und ohne festgelegten Platz so-
wie das fantastische Ambiente
im historischen Stadtkern zieht
seither jahrlich Uber 250 Oldti-
mer jeder Marke und tausende
Besucher an.

Nach der Premiere 2018 hat die
Projektgruppe im Folgejahr am
Ostersamstag zusatzlich einen
regionalen Frihjahrsmarkt ge-
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meinsam mit den regionalen
Produzenten und Betrieben or-
ganisiert. Mit den Einnahmen
der StandgebUhren unterstitzt
die Projektgruppe seit 2019 die
Vereinigung flr Mukoviszidose
(ALLM).

Im Rahmen des ,Fréijoersmaert-
chen* 2019 wurde am Oster-
samstag auch die offizielle Verle-
gung des Mullerthal Trails in und
um Echternach gefeiert. Diese
Verlegung wurde aufgrund der
SchlieBung des Gelandes rund
um den alten Busbahnhof not-
wendig. Der neue Startpunkt
fur die Mullerthal Trail Route 1
Richtung Rosport oder Richtung
Echternacher See und die Rou-
te 2 Richtung Berdorf durch die
Wollefsschlucht oder Richtung
Consdorf ist seit Ostern 2019 di-
rekt an der Basilika, im Zentrum
Echternachs.

Nach dem Markt am Samstag
und dem Oldtimertreffen am
Sonntag wurden die Tage im Jahr
2019 jeweils mit einem gratis

Open-Air-Kino in  Kooperation
mit dem lokalen Kino Ciné Sura
abgeschlossen. Mit Einbruch der
Dunkelheit ein unvergessliches
Erlebnis fur Grof3 und Klein auf
dem historischen Marktplatz in
Echternach.

In den beiden darauffolgenden
Jahren 2020 und 2021 musste
das beliebte Event aufgrund der
Covid-19-Pandemie  abgesagt
werden. Umso groBBer war die
Freude bei den Organisatoren
und den Teilnehmern, dass man
sich am Ostersonntag 2022 wie-
der in Echternach getroffen hat.
Uber 7.000 Besucher bestaun-
ten die Uber 250 Fahrzeuge - ein
groBartiges Event organisiert vom
Stadtmarketing in  Zusammen-
arbeit mit Burgern fir Blrger und
Besucher!
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Frithjahrsmarkt &
gratis Open-Air-Kino in
Zusammenarbeit mit
dem Ciné Sura, 2019
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aisonauftakt in Echlernach
Ostern auf dem Marktplatz . . g

Jede Menge Attraktionen am Wochenende in Echternach

Das Osterwoehenende steht

iz e Kunden verfighas.

,Osterfeeling

Traktoren o
rider tunden
e

Chrom und Blech statt Budenzauber
Echternach ersetzt Mittelaltermarkt durch Oldtimer-Ausstellung auf dem Marktplatz

veranstaltun
estellt. Unter

usammen mit der Ge
meinde_entschieden, die Kosten
Malatelier und andere Animatio-

nen.
Die Projektgruppe aus Echter-
nacher Biirgern hat den ,Car-
onndeg* in Rekordzeit aufgezo-
n. Er uar kam die Idee
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VORTOUR DER
HOFFNUNG

Radeln fiar den guten Zweck: Der Verein
der VOR-TOUR der Hoffnung sammelt ftr
krebskranke Kinder und war am 5. August
2018 auch in Echternach zu Gast.

Blrgermeister Yves Wengler radelte die circa
320 km lange Benefiz-Radtour mit ca. 3.800
Hohenmetern durch die Sud- und Westei-
fel mit und war vollkommen begeistert: ,Es
war eine sehr schéne Erfahrung mit so vie-
len motivierten und gut gelaunten Teilneh-
mern drei Tage lang mit dem Fahrrad durch
die Eifel zu radeln und gleichzeitig eine so
unglaubliche hohe Summe (iber 600.000 €)
an Spendengeldern einzusammeln! Wenn es
nur irgendwie moglich sein wird, werde ich
nachstes Jahr wieder dabei sein.

Vielen Dank fir die zahlreichen Spenden
und den guten besuchten Stopp vor der Ba-
silika Echternach.

Weitere Infos zur VOR-TOUR der
Hoffnung:

(=552 =]
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EECHTERNOACH, TELEVIE CENTRE DE PROMESSES

Im November 2019 wurde Ech-
ternach als Télévie Centre de
Promesses 2020 prasentiert. Die
Stadt hatte die Herausforderung
angenommen, um gemeinsam
mit engagierten Vereinen, Betrie-
ben und Privatleuten die Krebs-
forschung zu unterstitzen.

Im Rahmen einer ersten Kick-Off

Veranstaltung mit den lokalen
Vereinen, Institutionen und Fir-
men, sowie dem Team des Télé-
vies, wurde im TRIFOLION am
11. November 2019 offiziell be-
kannt gegeben, dass Echternach
Centre de Promesses 2020 sein
wird. GegenUber den zahlreich
vertretenen  Vereinen  wurde
nochmals hervorgehoben, dass

die Spendengelder nicht nur in
die Krebsforschung fir Kinder
flieBen, sondern in die allgemei-
ne Krebsforschung. Im Rahmen
einer Sensibilisierungs- und In-
formationskonferenz im Januar
2020 ist Dr. Guy Berchem noch-
mal detailliert auf das Thema
Krebsforschung und Blutkrank-
heiten eingegangen.

R E Kick-Off

Veranstaltung im
November 2019
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Luucht un:

Offizieller Start von
Télévie 2020 mit

* RTLLétzebuergauf

dem Marktplatz,
2019

TELEVIE VERSTEIGERUNG: KUNST FUR DIE

KREBSFORSCHUNG

Am Mittwoch, den 21. April 2021 wurden insge-
samt 33 Kunstwerke von namhaften Kinstlern aus
Echternach und der Umgebung versteigert. Mit der
Versteigerung konnten insgesamt 6.880 EUR zu-
gunsten des Télévie gespendet werden!
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Seﬁiliséierun S-an
latiounskonferenz
i t Kriibs Fuerschun

a Blutt Krankheeten, 2020

o

SCHECKUBERREICHUNG TELEVIE 2020

Der fur den 25. April 2020 geplante grof3e Télé-
vie-Tag, sowie die zahlreichen Veranstaltungen, die
noch im Marz und April geplant waren, musste auf-
grund der Covid-19-Pandemie leider abgesagt wer-
den. Im kleinsten Kreis fand Anfang September die
Scheckiberreichung in Echternach statt. Im Rah-
men des offiziellen Télévie-Tages am 19. September
2020 auf RTL wurden die Bilder der Schecklber-
reichungen aus den einzelnen Zentren ausgestrahlt.
Ein Scheck in Hohe von 28.800 EUR konnte das
Comité vom Télévie Echternach hier Uberreichen.
Gleichzeitig wurde verkiindet, dass alle Centre des
Promesses von 2020 auch 2021 Télévie Zentren
sein werden.

© Fotos: Pierre Weber, Stadtmarketing Echternach



TELEVIE HAERZ LAF EECHTERNOACH

Fir jede Herzrunde, die Teilnehmer am 22. April
2021 entlang der Stadtmauer gegangen, gelaufen
oder mit dem Fahrrad gefahren sind, hat der Echter-
nacher Geschaftsverband 5 EUR an den Télévie ge-
spendet! Zusatzlich gab es flir die- oder denjenigen
der die meisten Runden absolviert hat Einkaufsgut-
scheine in Hohe von 50 EUR zu gewinnen. Der Ge-
winner des Preises ist 17 Runden (33 km) gegangen
- eine tolle Leistung flr den guten Zweck!

CAMPING DINNER FIR DEN TELEVIE

Zusammen mit dem Hotel- Restaurant Bel-Air, Do-
maine Viticole PUNDEL-HOFFELD und Carli's Cof-
fee hat der Camping Officiel am 17./ 18. April 2021
ein fantastisches Dinner mit Sonntags-Brunch zu-
gunsten des Télévie organisiert.

M -
Lirg -‘F‘g..,._u__".l >

TELEVIE OFSCHLOSS 2021

Aufgrund der aktuellen Situation konnte leider auch
2021 kein groBBer Télévie-Tag stattfinden. In der
Woche vor dem 24. April fand der Télévie 2021
an jedem Abend in der Woche vor dem 24. April in
einem anderen Centre de Promesses im kleinsten
Kreis statt. Unter dem Dénzelt haben die Mitglieder
des Organisations-Comités am 22. April den ganzen
Tag Télévie Gadgets sowie Bilder, die am Vorabend
nicht versteigert wurden, verkauft. Ein besonderes
Highlight waren die Holz-Skulpturen, Holz-Spiele,
Kerzen und Honig, die das Forsterteam zugunsten
des Télévie hergestellt und zum Verkauf zur Verfi-
gung gestellt haben.

Das Comité des Télévie Echternach hat mit der
Uberwdltigen Unterstltzung von Privatpersonen,
Vereinen und Betrieben dann am Abend des 22.
April 2021 einen Scheck in Hohe von 51.200 EUR
an den Télévie Létzebuerg Uberreicht - Dankeschdn
an jeden Einzelnen der die Aktion unterstitzt hat!
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TELEVIE 2022

Am 7. Mai 2022 feierte Télévie
Létzebuerg ihren groRen Télé-
vie-Tag 2022 in den Centre des
Promesses. Mitglieder des Co-
mité Télévie Echternach waren
abends in der Live-Sendung und
haben nach den beiden Scheck-
Uberreichungen 2020 und 2021
nochmal einen Scheck in Hohe
von 11.758,26 EUR Uberreicht.
Pandemiebedingt konnte in Ech-
ternach kein groBer Télévie-Tag
stattfinden, sodass einige Vereine
Ihre Aktionen abgesagt oder ver-
legt hatten.

Trotz den Umstdnden wurde
stets fur den Télévie gesammelt
und letztendlich konnte Echter-
nach als Centre de Promesses die
Krebsforschung mit insgesamt
91.758,26 EUR unterstUtzen.
Dies war nur mit der Unterstit-
zung jedes Einzelnen moglich,
vielen Dank!

© Fotos: Pierre Weber, Stadtmarketing Echternach, RTL Létzebuerg
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© Fotos: Stadtmarketing Echternach, Raymond Brausch

MARCHE DU SOUVENIR
D'ARDENNENOFFENSIV ZU IECHTERNACH

Von Dezember 1944 bis Februar
1945 hatte der Krieg auch Ech-
ternach fest im Griff. Die Abtei-
stadt wurde zur Frontstadt nach-
dem am 16. Dezember 1944
die Wehrmacht zu ihrer letzten
GrolBoffensive angesetzt hatte,
um den Vormarsch der US-Trup-
pen zu stoppen.

75 Jahre danach - die Stadt Ech-
ternach hat sich am 8. Februar
2020 an die Ardennenoffensive
und Befreiung der Stadt erinnert.

Ab 14 Uhr wurden historische
Fahrzeuge auf dem Echterna-
cher Marktplatz ausgestellt. Um
16 Uhr begann die Gedenk-
veranstaltung an die Opfer des
Zweiten Weltkriegs in der Ech-
ternacher Basilika, wo Bilder, his-
torische Dokumente und Film-
material aus der schweren Zeit
gezeigt wurden. AnschlieBend
folgten zahlreichen Teilnehmer
dem Fackelzug zu weiteren Sta-
tionen im historischen Zentrum.

Die erste Station war das Haus
Wengler, die frihere Hutfabrik,
wo eine Plakette den Einsatz der
US-Soldaten wirdigt. Anschlie-
Bend ging es durch die rue de la
Gare zum Kriegsdenkmal an der
Sauer, wo ebenfalls ein Kranz
niedergelegt wurde. Zusammen
mit dem US-Botschafter J. Ran-
dolph Evans flihrte der Gedenk-
marsch entlang der Sauer zum
,Monument aux Morts" an der
rue du Pont.

Die Erinnerungsveranstaltung
endete mit der amerikanischen
und luxemburgischen National-

hymne, welche vom Basilika Chor
Echternach vorgetragen wurden.

Die Gemeinde Echternach be-
dankt sich herzlich bei allen Be-
teiligten fur die Organisation des
Marche du Souvenir im Kontext
,75 Joer Ardennen Offensiv an
Liberatioun vun lechternach®
André Hartmann, Claude Han-
sen, Par lechternach, Centre
d'Intervention lechternach, FNEL
lechternach, LGS lechternach,
Stadtmarketing Echternach,
HME, Basilika-Chouer, QUAD-
RIGA, Police lechternach an der
|étzebuergesch Arméi.




140 JOER WOLLEFSSCHLUCHT

Im Jahre 1881 wurde auf Initiative des damaligen
Echternacher Verschénerungsvereins, dem heuti-
gen Syndicat d'initiative et de tourisme de la Ville
d‘Echternach, eines der bekanntesten Naturdenk-
maler Luxemburgs flr Touristen zugidnglich ge-
macht: die ,Wollefsschlucht”.

Im Herbst 2021 organisierte die Stadt Echternach
zusammen mit dem Echternach Tourist Office und
dem Natur- & Geopark Méllerdall eine Konfe-
renz sowie wochentliche Wanderungen, um das
140-jahrige Jubildum der ErschlieBung der Wander-

wege im Bereich der ,Wollefsschlucht” zu feiern.

DIE ,WOLLEFSSCHLUCHT" IM WANDEL DER ZEIT

Am 30. September 2021 haben sich rund 100 Teilnehmer auf
eine kleine Zeitreise begeben: 140 Jahre ,Wollefsschlucht",
Jos Massard, Birgit Kausch und Yves Krippel haben anschau-
lich présentiert, wie eines der berihmtesten Naturdenkmaler
Luxemburgs entstanden ist, wie Spuren der Geschichte auf
den Sandsteinen zu sehen sind und welch Artenvielfalt an
Farnen und Moosen dort bestaunt werden kénnen.

Ein herzliches Dankeschdn an Jos Massard, Yves Krippel und
Birgit Kausch fur die gelungenen Vortrage und an alle Teilneh-
mer flr ihr groBes Interesse am Geosite ,Wollefsschlucht".
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EINWEIHUNG DES NEUEN
GEOSITE-SCHILDES IN DER
4WOLLEFSSCHLUCHT*

Zusammen mit dem Natur- und
Geopark Méllerdall wurde am 24.
September 2021 das neue Geo-
site-Schild in der Wollefssch-
lucht* eingeweiht. Wanderer
des E1 oder des Mullerthal Trails
kommen automatisch am Schild
vorbei und erhalten interessante
Informationen Uber die Entste-
hung dieses Naturdenkmals.

GEFUHRTE WANDERUNGEN DURCH DIE

»WOLLEFSSCHLUCHT*

Im Oktober 2021 organisierte das Echternach Tou-
rist Office wochentliche Wanderungen, um das
140-jahrige Jubildum der ErschlieBung der Wander-
wege im Bereich der Wollefsschlucht zu feiern.

An vier Samstagen fUhrten die Wanderguides ins-
gesamt 205 Besucher durch die Schlucht. Auch die
Kinder der ,Millermoaler Schull“ und die Pfadfinder
der FNEL und der ,Létzebuerger Scouten“ nahmen
an den Wanderungen teil.
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MUKORUN ECHTERNACH

Am 9. Mai 2022 (Europafeiertag) fand in Zusam-
menarbeit mit der Vereinigung fir Mukoviszidose
(ALLM) am Echternacher See der Charity Lauf ,1.
MukoRun Echternach” statt. Die erste Edition die-
ser Veranstaltung war bereits fiir 2020 geplant, aber
leider aufgrund der Pandemie nicht umsetzbar.

Laufen - Walken - Spazieren - eine Runde um den
Echternacher See fir den guten Zweck war das
Motto. Die Freude war grof3, als sich bereits Uber
50 Teilnehmer im Vorfeld angemeldet hatten und
sich die Zahl auf 75 Teilnehmer am Tag selbst noch
erhoht hat.

Die Startgelder wurden integral an die ALLM ge-
spendet und auch die Jugendherberge hat 50 Cent
pro verkauftes MenlU an dem Tag gespendet. Ins-
gesamt wurden mit dieser Veranstaltung 1.521 EUR
an Spenden fir die ALLM gesammelt.

Eine schone Veranstaltung fUr den guten Zweck,
die nun jahrlich am 9. Mai am Echternacher See
stattfinden wird.

Weitere Infos zur ALLM und dem
Krankheitsbild ,Mukoviszidose*
unter: www.allm.lu.
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VON ECHTERNACH NACH DEURNE )
IN VIER TAGEN HIN, IN VIER SEKUNDEN ZURUCK

Im Jahre 721 schenkte der franki-
sche Adlige Herelaef einen Bau-
ernhof mit Vieh, Land und Leib-
eigenen an den heiligen Bischof
Willibrord. Dies wurde anschlie-
Bend in einem Akt festgehalten
in welchem das Dorf Durninum
(ein mit Dornenstrauchern be-
wachsener Ort) erstmals erwahnt
wurde.

Die Erfindung des optischen
Telegrafen durch den Franzosen
Claude Chappe war der Beginn
aller modernen Kommunikations-
mittel, ebenso wie die Urkunde
die Grindung von Deurne war.
Vor dieser Erfindung erfolgte die
Kommunikation mit Hilfe von
Laufern, Reitern und Tauben.

Das ,museum Techniek met n
Ziel“ hat diese beiden histori-
schen Ereignisse miteinander
verbunden und dies visuell zum
Ausdruck gebracht: Die Urkunde
aus dem Jahr 721 wurde am 22.
Mai 2022 in Echternach von Bur-
germeister Yves Wengler an den
Stadtrat von Deurne Ubergeben.
Mit den Kommunikationsmit-
teln von damals wurde die Ur-
kunde innerhalb von vier Tagen
nach Deurne gebracht und mit
den Kommunikationsmitteln von
heute in vier Sekunden zuriick an
Yves Wengler gesendet. Musika-
lisch umrahmt wurde die kleine
Veranstaltung von einem Block-
floten Ensemble der Musikschule
Echternach.
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KONFERENZ FRANK WILHELM:
LE CHATEAU DE LAUTERBORN-LEZ-ECHTERNACH
ET SES HABITANTS - HEURS ET MALHEURS

Am 28. September 2022 haben
sich Gber 160 Teilnehmer mit
Frank Wilhelm auf eine kleine
Zeitreise begeben: Das Lauter-
borner Schloss vom 10. bis 21.
Jahrhundert.

Das Landgut Lauterborn ist ein
ehemaliger Zehntbauernhof der
Benediktinerabtei Saint-Willi-
brord, der um das Jahr 903 durch
eine Schenkung in den Besitz der
Abtei gelangte.

Lauterborn wurde 1797 vom
franzdsisch-republikanischen Re-
gime als Nationalgut verkauft und
hatte ein Dutzend private Be-
sitzer, wie den republikanischen
Arzt Mathias Biver oder den Blr-

germeister von Echternach Ro-
dolphe Brimmeyr. Im Jahr 1936
erwarb die franzdsische Baro-
nin Thyra Seilliere das Anwesen
als  Sommerresidenz. Wahrend
der Ardennenoffensive erlitt das
Schloss schwere Zerstérungen.
Die Baronin Ubernimmt die Res-
taurierung auf eigene Kosten
und trdumt davon, humanisti-
sche Schriftsteller franzdsischer
Sprache einzuladen. Nach ihrem
Tod im Jahr 1973 wird das An-
wesen von der Echternacherin
Mélanie Gallo-Schiltz gekauft,
die es gemeinsam mit ihrem
Mann renoviert. In den 1990er
Jahren verkaufte das Ehepaar
das Anwesen an eine englische
Familie, bis Mélanie Gallo-Schiltz

es 2014 von ihnen zurlckkauf-
te. So haben zwei Damen, eine
Franzdsin und eine Luxemburge-
rin, dieses in eine Wasser- und
Waldlandschaft eingefasste Ju-
wel bewahrt: die Domaine des
Fontaines claires, ein vielleicht
nutzloses Kunstwerk, das aber
in unserer materialistischen Zeit
hochst unverzichtbar ist.

Ein herzliches Dankeschon an
Frank Wilhelm fir den gelun-
genen Vortrag, an die Musik-
schulschilerin Lea fur ihre tolle
musikalische  Umrahmung und
an alle Teilnehmer fir ihr gro3es
Interesse an der Geschichte des
Schlosses.
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WILLIBRORD AUSSTELLUNG & VERANSTALTUNGEN
»ESOU GINN HELDE GEBUER*

Wahrend in der Hauptstadt vor
allem Jang de Blannen, Siegfried
oder Ermesinde eine wichtige
Rolle spielen, wird Echternach
vom Heiligen Willibrord gepragt.
In der Kunst oder Architektur,
aber auch in Alltagsgegenstan-
den finden sich zahlreiche Spie-
gelbilder dieser Figuren, die fir

ESOU Gmn

Bl P S TS T T S T o

ihre Tapferkeit, ihre Opfer und
ihre Fursorge fur ,ihr Land be-
wundert wurden. Diese Darstel-
lungen halten sich bis heute und
pragen unsere Wahrnehmung

des Mittelalters.

In Kooperation mit dem Létze-
buerg City Museum und dem
TRIFOLION hat die Stadt Echter-
nach im Herbst/ Winter 2022 im
Rahmen der Ausstellung ,Esou
ginn Helde gebuer" zu interes-
santen Vortragen, Konferenzen
und Workshops im TRIFOLION
eingeladen.

HELDE GEBUER

Perceptions du Moyen Age au Luxembourg (19*-21 siecles)
Mikttelafertilder in Luxemburg (19.-21. Johrbundert)
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Neben den Uber 200 Besuchern der Vortrage, Konferenzen und Workshops, wurde die Ausstellung im
TRIFOLION im Zeitraum vom 20. Oktober bis 18. Dezember 2022 von weiteren 180 Besuchern besichtigt.
Auch die Schilerinnen und Schuler des Cycle 4 der Millermoaler Schull Eechternoach haben die Gelegen-
heit genutzt zusammen mit Guides die Ausstellung anzuschauen und mehr Uber die Geschichte Willibrords
zu erfahren.
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ENGLANNER, LETZEBUERGER,
EUROPAER? OP DE SPUERE
VUM MODERNE WILLI-
BRORD-BILD

Konferenz vum Dr. Michel Sum-
mer, Historiker | 16/11/22 | 45
Besucher

Den Numm Willibrord ass haut
Zu Létzebuerg virun allem mat
der lechternacher Sprangpréssi-
oun verbonnen. Sai Ruff als |ét-
zebuergeschen Nationalhellegen
ass awer némmen eng vu villen
Identitéiten, déi dem Willibrord
am Laf vun de Joerhonnerten
zougerechent gouf: englesche
Missionar, iresche Pilger, ,Apostel
vun de Friesen®. De Virtrag huet
d'‘Entwécklung  vum moderne
Willibrord-Bild téscht dem 19. an
dem 21. Joerhonnert énnersicht
an ass der Fro nogaangen, wéi
ee sech am modernen Europa -
vun Irland bis op lechternach - un
d'Fréiméttelalter erénnert an er-
énnert huet.

WILLIBRORD UND DIE CHRIS-
TIANISIERUNG EUROPAS IM
FRUHMITTELALTER

Vortrag von Dr. Rainer Neu, Reli-
gionswissenschaftler|08/11/22 |
110 Besucher

Willibrord ist eine der groRen
Personlichkeiten  der  frihen
europdischen Geschichte. Weg-
weisend wirkte er in einer Zeit
religions- und machtpolitischer
Weichenstellungen. Doch was
wissen wir Uber ihn? Welche re-
ligidsen Wurzeln pragten ihn,
welche Motive machten ihm zum
Missionar? Was ist geschichtlich
verbUrgt, was mussen wir als Le-
gende betrachten?
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D’GRAFIN ERMESINDE: LIBE-
RAL, FROMM AN NATIONAL

Konferenz vum Dr. Pit Péporté,
Historiker | 29/11/22 | 50 Be-
sucher

D’Ermesinde ass haut déi be-
kanntste méttelalterlech Herr-
scherin vu Létzebuerg. Si gouf
dést, nodeems Historiker si op
déi énnerschiddlechst Manéieren
interpretéiert hunn: als Brénge-
rin vun der Fraiheet, als fromm
kathoulesch Prinzessin an als
wichteg Verbindung an der ,Na-
tionalgeschicht®. All dés Interpre-
tatioune koumen 1936 zesum-
men, weéi d'Stad lechternach de
700. Anniversaire vun der lwwer-
reechung vum Fraiheetsbréif du-
erch d'Grafin Ermesinde geféiert
huet.
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»EN ASS ET!"

Live Sketching Session mam Dr.
Michel Summer | 08/12/22 | 8
Besucher

Mam Saz ,En ass et!“ huet de Sta-
ter Gemengerot Lucien Koenig,
och ,Siggy vu Létzebuerg“ ge-
nannt, de Jang de Blannen 1946
identifizéiert, wéi désem sai Graf
kuerz viru senger Réckféierung
op Létzebuerg, opgemaach gouf.

Esou wéi de Lucien Koenig hu
mir all méi oder wéineger konkret
Virstellungen am Kapp, wéi een
historesche Personnage soll aus-
gesinn hunn. Mee wou kommen
déi Virstellungen eigentlech hier?

FobiE -

An ass dat Bild dat mir vum Sig-
fried, Jang de Blannen oder och
dem Willibrord am Kapp hunn
och tatsachlech historesch kor-
rekt?

An enger Live-Sketching Session,
zesumme mam  promovéierte
Meéttelalterhistoriker a Cartoonist
Michel Summer, huet de Public
d'Méiglechkeet kritt ee Bild vun
eisen Nationalhelden no senge
Virstellungen zeechnen ze loos-
sen a bei der uschléissender Vi-
sitt, zesumme mam Curateur vun
der Ausstellung, dést Bild kritesch
ze hannerfroen.
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dem heiligen Willibrord auf der Spur

ECHTERNACH Ausstellung ,,Esou ginn Helde gebuer” noch bis Ende des Jahres im Trifolion

Armand Hoffmann

Vor mehr als 1.200 Jahren,
ebenfalls im November, starb
der heilige Willibrord in der
Echternacher Abtei. Zu diesem
Anlass wurde die Ausstellung
LEsou ginn Helde gebuer.
Mittelalterbilder" im Trifoli-

on erbffnet. Zeitgleich finden
auch Konferenzen rund um
das Thema Willibrord statt.

Noch bis Ende des Jahres kann
n Stock des Tri ons
i Eenternacn die Auste
JEsou ginn Helde gebu Mmel»
alterbilder* besichtigt werden.
mischte zeigen, wic die luxembu
hen ,
Johann der Blinde mier speziell in
Echternach der ‘Willibrord,
o 0. hundext von

lung wer-
Gen zudem emge Workshops und

ema ik

hc bcr
Historiker
TOTds, i Sic! nu uulem die

la< Lehen

Willibrord*

pergam Institut fiir
Frinkisch-Palzische heach ch
te und Landeskunde.

Jahr am Teinity College i Dublin
und das mit der Dissertation , e’
l\r ission. Willibrord as a poli-

lrcl.md Britain and Merovingian
Francia (690-739)".

Prizise Zeitzeugenberichte, die
sich mit dem Leben Willibrords
befassten, gibt es keine. Zwei ori-
ginale Quellen, Historiker
untersucht hat und anschlicRend
in scinem Vortrag thematisierte,

urden erst mehrere Jahre nach
Willbrords Tod verfasst. Wichiige

Dr. Michel Summer ging der Frage nach, ob Willibrord als einer der ersten Europaer angesehen werden kann

Meilensteine aus dem Leben des
Ménchs kinnten somit abgeéndert
worden scin bzw. unbedeutenden

en mehr Gewicht zu-

der Ménch dann in die Nord-
gebiete der heutigen Niederlande

(Friesland) ab. Von dort aus fihr-
scin Weg nach Echternach, wo
er cin Kloster errichten licR und
m stab. Kurs nach dem Tod des
ischen Erzbisch
Gie ersten Pilger 7 sein
im Chor der Echternacher Abici.
Das Datum der ersten Spring-
prozession kann jedoch nicht
genau festgelegt werden. Forscher
Rehmen an, dass sich heidnische
Bréuche mit christlichen Dogmen
vermischt haben. Die erste schrift-
liche chxlm[crung diess Brauchs
stammt aus dem
»Der Name \\'llllbmrd Nl heute

unmittelbar mit der Echternacher
Springprozession verbunden
Ruf als Luxemburger Heil
ger ist jedoch nur eine von vielen
I die dem irischen Mi:
sionar withrend scines Lebens zu-
geschrichen wurde. Er wird als
englischer Missionar, aber auch als
Apostel der Friesen bezeichnet
erklirte der Histori
sollte man allerdings
‘Willibrords Lebzeiten keine

zwischen seinen Reisen ur
Aufenthalten war die christliche Re-

ligion. So trat er wihrend
Zeit in Echtemach gleich zweimal
dic beschwerliche Reise nach Rom
an, um dort den Papst zu treffen.
i sonlichkeiten mils
mit immer in den zeitlichen
Kontext gesetzt werden, in dcm si
gelebt haben, um magliche:
e wahren Absichten hinter Jeder
Handlung oder Reise zu erahnen.

Die Ausstellung ist dienstags bis
Sonntags durchgehend geoffnet
und kostet 5 Euro Eintritt. Studen-
ten und Rentner zahlen lediglich 3
Euro. Programm: trifolion.lu.
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M 28 SEPTEMBRE 2022  18H30| TRIFOLION ECHTERNACH
‘Conférence-projection par Frank WILHELM
Entrée gratite!

Inscription obligatoire avant e lundi 26 septembre 2022
info@stadtmarketingu | +352 72 92 22 25
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P
FUHRUNG ZUGUNSTEN TELEVIE

BASILIKA ST. WILLIBRORD

M BASILIKA ECHTERNACH | 29.02.2020 | 14 AUER
mat Besichtigung vun der Sebastianskapell, dem Dokumen-
tatiounszentrum vun der Sprangprozessioun an der Klaes-
Uergel

a
]

PLAKATE
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ERATIONEN

Gemeinsam kann mehr erreicht werden!
Daher setzt das Stadtmarketing Echter-
nach auf gute Kooperationen. Mit vielen,
liberwiegend bereits langjihrigen Part-
nern, hat das Stadtmarketing ein grofes
Netzwerk aufgebaut, welches wertvolle
Synergien schafft und Menschen zusam-
menbringt. Alle haben ein gemeinsames
Ziel: Die Attraktivitit und Bekanntheit
Echternachs steigern, das kulturelle Erbe
fordern und die Lebensqualitit der Biir-
gerinnen und Biirger verbessern.

Das Stadtmarketing hat starke Partner,
welche die Aktivititen unterstiitzen und
ihr Wissen teilen. Ebenso ist auch das
Stadtmarketing fiir viele Akteure ein zu-
verldssiger Partner. Insbesondere in der
Gestaltung von Programmen und der
Kommunikation wird hdufig auf die Un-
terstiitzung zuriickgegriffen.

Dies kann sehr gut an einem Beispiel
verdeutlicht werden - der Wiedereroft-
nung des Abteimuseums nach den Uber-
schwemmungen: Das Stadtmarketing be-
teiligte sich aktiv an der Gestaltung des
Programms, entwarf das Logo und {iber-
nahm die grafische Gestaltung der Werbe-
mittel. Weiterhin wurde die gesamte Kom-
munikation ebenso wie die Initiierung des
Pressetreffens durch das Stadtmarketing
gewahrleistet. Mit 150 Besuchern am Er-

offnungstag und rund 50 Personen, die an
den Fihrungen teilgenommen haben, war
die Wiederero6ffnung ein groRRer Erfolg fiir
das Museum.

Auch die Kommissionen und Arbeitsgrup-
pen der Stadt Echternach schdtzen das
Stadtmarketing als professionellen Part-
ner. Korrekturarbeiten von Publikatio-
nen, das Erstellen von Werbemitteln und
Prasentationen, die Unterstiitzung bei
Veranstaltungen sowie die Koordinierung
der Kommunikation werden regelmafRig
libernommen.

Auf Basis der sehr guten Zusammenarbeit
mit der ,Chambre de Commerce“ und
der ,Confédération Luxembourgeoise de
Commerce“ (clc) konnte Echternach bei
einigen Projekten als eine der ersten Stad-
te von Beginn an dabei sein. Schon bei
der Projektvorstellung der neuen Online-
Plattform ,Letzshop“ unterstiitzte die
Stadt das Vorhaben. Auch bei der Verwen-
dung des ,Cadastre du commerce® sah
Echternach schnell die Vorteile des neuen
Instruments zur Weiterentwicklung der
Innenstadt und wurde Projektpartner.

Mit Uber 40 Kooperationspartnern hat
das Stadtmarketing Echternach in den
vergangenen sechs Jahren zusammenge-
arbeitet. Aus anonymen Kontakten sind
vertrauensvolle, professionelle und lang-
fristige Partnerschaften entstanden.
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ABTEIMUSEUM

Das in den gewdlbten Kellerrau-
men des ehemaligen Abteige-
baudes gelegene Abteimuseum
musste nach der Uberschwem-
mung vom 15. Juli 2021 voriber-
gehend geschlossen werden. Die
Feuchtigkeit war tief in die di-
cken Mauern des Abteigebaudes
eingedrungen und hatte manche
Schaden verursacht. Nach einer
muUhsamen und langwierigen In-
standsetzung konnte es am 26.
Mai 2022 endlich wieder gedff-
net werden.

Am Vortag der offiziellen Er6ffnung wurde die Pres-
se zu einer exklusiven Pressefihrung eingeladen.
Gerne wurde diese Moglichkeit von den Pressever-
tretern, auch aus dem benachbarten Ausland, ange-
nommen. Das Presseecho in den darauffolgenden
Tagen erfillte seinen Zweck und hat zahlreiche In-
teressierte zu einem Besuch angeregt.

Insbesondere der Wiedereroffnungstag am 26. Mai
2022 zog viele Besucher an. An diesem Tag war der
Eintritt frei und der gemeinnutzige Verein des Ab-
teimuseums bot Fuhrungen auf vier Sprachen an.
Auf einer Flache von 755gm zeigt das vom Kultur-
ministerium geschaffene Museum archaologische
Uberreste, Faksimiles der schénsten Echternacher
Handschriften, sowie einen Uberblick (iber die Zeit,
das Werk und die Verehrung des hl. Willibrords.

L ABBAYE

RTL-Reportage
tiber die Wieder-

R E erdffnung des
26.MAI 2022 Abteimuseums:

I0h0O0 - I2h00
14h00 - I7h00
Eintritt frei! | Ent: ib




BASILIKA ECHTERNACH

In den Sommermonaten organisieren die Pfarrei St.
Willibrord Echternach zusammen mit der Musik-
schule und dem Stadtmarketing Echternach eine
Vielzahl von Konzerten in der Basilika.

Die Reihe ,Uergel Punk 12“ bietet Uber einen Zeit-
raum von sechs Wochen jeden Freitag um 12 Uhr
ein halbstlndiges Orgelkonzert an. Das Publikum
kann bei freiem Eintritt eine musikalische Mit-
tagspause geniel3en, welche von luxemburgischen
Klnstlern gestaltet wird.

An die ,Uergel Punkt 12“- Konzerte schlieBen die
Carillon-Konzerte von Fabrice Renard sowie die '
abendlichen Orgelkonzerte im Rahmen des ,Uer- {-nm EFI.TI'-"'
gelsummers" mit verschiedenen internationalen Or- o g N
ganisten aus dem benachbarten Ausland.

Das Echternach Tourist Office bietet im Rahmen

der Carillon-Konzerte gefiihrte Besichtigungen zum
héchsten Punkt des Kirchturms der Basilika an.

EC&IT RNACH ‘ *

03.06. - 08.07.2022 | Eintritt frei

UERGEL PUNKT 12

M 03.06.2022 | 12h00 - Jos Majerus (Orgel)
W 10.06.2022 | 12h00 - Jos Majerus (Orgel) & Martin Fusenig (Cello)

MW 17.06.2022 | 12h00 - Joé Lahos (Orgel)

M 24.06.2022 | 12h00 - Fabrice Renard (Orgel) & Anzhim Medetbayeva (Viola)
W 01.07.2022 | 12h00 - Jos Majerus (Orgel) & Isolde Langst (Blockflte)

W 08.07.2022 | 12h00 - Francis Lucas (Orgel)

il
ECHTERNACH | ¢y “ECHTERNACH ®
el s www.echternach.lu &
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CHAMBRE DE COMMERCE & CONFEDERATION
LUXEMBOURGEOISE DE COMMERCE (CLC)

ERFA-LUXEMBOURG

Die von der clc initiierte Erfah-
rungsaustausch-Gruppe  (Erfa)
,2Stadtmarketing im GrofSherzog-
tum“ hat sich im Juli 2017 zum
Thema ,Stadtidentitat” in Ech-
ternach getroffen. Zur Veranstal-
tung wurden Gemeindevertre-
ter aus dem ganzen Land in die
Raumlichkeiten des TRIFOLION
Echternachs geladen. Neben
spannenden Vortragen wie dem
von Dr. Sebastian Zenker aus
Kopenhagen, wurde ein Stadt-
rundgang mit dem Blrgermeister
organisiert, der den Teilnehmern
die Stadt und ihre ,Identitatspro-
jekte“ ndhergebracht hat.

E-SHOPPING PLATTFORM
»LETZSHOP”

Am 26. September 2017 pra-
sentierten Vertreter des Wirt-
schaftsministeriums und  der
Confédération Luxembourgeoise
de Commerce (clc) das nationa-
le Projekt ,E-Shopping Plattform
Luxemburg".

06 * Kooperationen

Die Stadt Echternach war von
Beginn an dabei. Hierdurch hat
der Einzelhandel die Chance be-
kommen auf der Plattform pra-
sent zu sein. Insbesondere bei
der Abholung der Ware im Ge-
schaft bekommt die Handler-
Kunden-Beziehung auch im digi-
talen Zeitalter eine neue Qualitat.
Ein Jahr spater, im September

2018, wurde der regionale On-
line-Marktplatz ,Letzshop“ mit
rund 102 Handlern aus 16 luxem-
burgischen Stadten und Kommu-
nen gelauncht. Im Marz 2019
konnten bereits 192 teilnehmen-
de Handler und Produzenten wie
Brauereien oder Winzer gezahlt
werden. Insbesondere wahrend
der Covid-19-Pandemie erlangte
die Plattform eine neue Dyna-
mik und bot den Betrieben eine
Verkaufsplattform wahrend dem
Lockdown.

14 Betriebe aus Echternach nut-
zen aktuell die Plattform, um sich
auch digital zu prasentieren. Mels
Hus & Cadoline waren hier die
Vorreiter und sind seit 2018 mit
zahlreichen Produkten vertreten.



CADASTRE DU COMMERCE

Die Attraktivitdt der Innenstad-
te leidet massiv unter der Leer-
standsproblematik. Seit vielen
Jahren ist diese Entwicklung zu
beobachten, daher war die Stadt
Echternach eine der ersten Part-
nerstadte, die sich am Projekt
,Cadastre du Commerce" betei-
ligt hat. Um sich in der aktuellen
Zeit schnell auf Situationen ein-
stellen zu kénnen war es wichtig
ein Werkzeug zu haben, welches
der Stadt erlaubt stets aktuell
einen Uberblick Uber den Bran-
chenmix und die Betriebs- und
Verkaufsflachenstruktur zu ha-
ben. Diagramme, Tabellen und
interaktive Karten helfen der Ge-
meinde dabei ihre eigene Situa-
tion besser zu erfassen und fir
die weitere Stadtentwicklung zu
nutzen.
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ECHTERNACH TOURIST OFFICE

Das Echternach Tourist Office
ist nach dem Luxembourg City
Tourist Office die von Besuchern
am haufigsten besuchte Tourist-
information im Land. Als erste
Anlaufstelle flr die Touristen der
Abteistadt ist es flr das Echter-
nacher Stadtmarketing ein sehr
wichtiger Partner.

Zur besseren Orientierung der
Besucher Echternachs, um das
Blro des Tourist Office zu finden,
wurde 2019 eine neue Beschil-
derung sowie ein neuer Schau-
kasten am Gebaude angebracht.

Nach Einfihrung der neuen Cor-
porate Identity wurde das Tou-
ristenblro dabei unterstitzt alle

108 #*. Kooperationen

Werbemittel zu aktualisieren und
auch inhaltlich anzupassen. Ein
neuer, Ubersichtlicher Stadtplan
wurde erarbeitet, der stets auf
aktuellem Stand gehalten wird.
Veraltete Flyer wie der vom Kul-
turrundweg Via Epternacensis
wurden Uberarbeitet und neue
Werbemittel, wie unter anderem
Veranstaltungsplakate, Citybus-
plane, Kids Rallyes, Campingpla-
ne, erstellt.

Neben der Unterstitzung bei
Werbemitteln und der Kommu-
nikation von Veranstaltungen
wurde gemeinsam mit Pierre
Kauthen ein Vorschlag fiir die Be-
nennung der funf verbliebenen
Stadttirme fur den Schoffenrat

ausgearbeitet. Die ausgewahl-
ten Namen betreffen Personen,
die sich um das Wohlergehen
und die Sicherheit der Blrger der
Abteistadt eingesetzt haben. Ein
Ubersichtlicher Plan sowie die
entsprechende  Kommunikation
wurden flr die weitere Vermark-
tung erstellt.

In enger Zusammenarbeit wird
das Stadtmarketing Echternach
gemeinsam mit dem Echternach
Tourist Office auch zukinftig
neue Kooperationsmoglichkeiten
entwickeln und die alteste Stadt
Luxemburgs professionell ver-
markten.



ECHTERNACH

Ha a3 TOURIST OFFICE

ECHTERNACH ‘

TOURIST OFFICE

N
. P SEIF1 4165 B
Py Hee b R
] DR, X\ ,
Rue des gt \
S N
o
o w - M W
— . P ' v
050 e . @ BT sty

ECHTERNACH SUMMER TOURS

Echternach Klassisch
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Tourist Office Echternach erforderlich.
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KOMMISSIONEN UND ARBEITSGRUPPEN
DER STADT ECHTERNACH

COMMISSION D’INTEGRA-
TION & NOUVEAUX ARRI-
VANTS

Die Stadt Echternach hat zusam-
men mit der Integrationskommis-
sion am 19. November 2022 alle
NeubUrger der Jahre 2020 bis
2022 zum Neublrgerempfang
ins TRIFOLION Echternach ein-
geladen.

Uber 100 Burger haben die Ein-
ladung angenommen und hatten
die Moglichkeit die zahlreich ver-
tretenen lokalen Vereine und In-
stitutionen kennenzulernen. Ne-
ben dem persodnlichen Austausch
wurden den Neubdrgern viele In-
formationen in Form von Flyern
und Broschiren ausgehandigt.
Besonders interessant ist die
neuliberarbeitete Willkommens-
broschire mit allen nutzlichen
Informationen aus und Uber Ech-
ternach.
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Die ausftihrliche Willeommensbroschiire iiber das gesamte
administrative Angebot, aber auch das Freizeitangebot, die
Gesundheitsdienste, die aufSerschulischen Angebote etc. wurde
im November 2022 an alle Haushalte verteilt und ist zudem
auf der Gemeindeverwaltung erhdltlich.

(=5 =]

Hier kann die Broschiire digital abgerufen werden:
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SPORTIFS MERITANTS

& NUIT DU SPORT

Die Stadt Echternach ladt ge-
meinsam mit der Arbeitsgrup-
pe ,Sportifs méritants et Nuit
du Sport* jahrlich im Herbst zur
Sportlerehrung ins TRIFOLION
ein. Geehrt werden in diesem
Rahmen Einzelsportler, Mann-
schaften und Vereinsverantwort-
liche.

Zusatzlich nimmt die Arbeits-
gruppe jedes Jahr an der Nuit
du Sport teil. HierfGr wird ein
sportliches Programm zusammen

ECHTERMACH igh

mit den Vereinen an der Echter-
nacher Jugendherberge organi-
siert, um Sportinteressierten die
Moglichkeiten zu geben neue
Sportarten kennenzulernen und
Zu testen.

MOBILITE

Im Rahmen der Klima-Bindnis
Kampagne ,Tour du Duerf* orga-
nisiert die Arbeitsgruppe ,Mobili-
téit an Eechternoach“ zusammen
mit der Gemeinde jahrlich die
Veranstaltung ,Fit mam VElo“. An
diesem Tag bietet die Gruppe in
schénem Rahmen Fahrradtouren
an, um sich fur den Klimaschutz
und die Lebensqualitidt einzuset-
zen.

f - \ (-
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www.echternach.lu &

INVITATIOUN,“EFIT-MAM VELO”

Tour du'Duerf & europdesch Mobilitéitswoch

M 17.09.2022 | 14H - 17H | CENTRE RECREATIF
TOUR RONDEREM DE SEI | START: PARKING ECHO

Mellt lech wel. bis de 14, September 2022 op der folgender E-Mail Adress
un: jeromebemtgen@yahoo.de oder per T 621 180 961



UNION COMMERCIALE ET
ARTISANALE ECHTERNACH

Die Union Commerciale et Ar-
tisanale Echternach (UCA Ech-
ternach) vereint Einzelhandler,
Dienstleister, Handwerker und
Industrie als Mitglieder. In Zu-
sammenarbeit mit der Stadt
Echternach vermarktet der Ge-
schaftsverband die lokale Ge-
schaftswelt durch gemeinsame
Marketingaktionen und die Or-
ganisation von Veranstaltungen,
wie die zweimal jahrlich stattfin-
denden Braderien.

Das Stadtmarketing unterstitzt
die Aktivitdten der UCA Echter-
nach in der Kommunikation und
Umsetzung. Gemeinsam werden
neue ldeen realisiert und Ver-
anstaltungen initiiert. Mit dem
Adventskalender  (2020), der
Couponheft-Aktion (2021) und
dem sehr beliebten Winterratsel
(2022) wurden die lokalen Be-
triebe insbesondere wahrend der
Covid-19-Pandemie unterstitzt.

3
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Die regelmaRige Présenz Ech-
ternachs unter anderem in der
Sauerzeitung sowie die vielfalti-
gen Veranstaltungen machen auf
die Abteistadt aufmerksam und
ziehen zahlreiche Besucher nach
Echternach.

Im Herbst 2022 hat das Stadt-
marketing zusammen mit MR-
Films 20 Video-Portraits Uber die
lokalen Betriebe produziert. Von
Oktober 2022 bis Marz 2023
wurden diese jeweils freitags
Uber die Social-Media-Kanile
des Stadtmarketings veroffent-
licht. Neben den Video-Portraits
stellt das Stadtmarketing die Mit-
glieder des Geschéftsverbands
auch regelmaBig im Gemeinde-
blatt und als Text-Portrait auf den
Social-Media-Kanilen vor. Die
Portraits laden zum Kennenler-
nen und Entdecken der Geschaf-
te und Gastronomie der altesten
Stadt Luxemburgs ein.

ECHTERNACH

Theaas Pl b bl
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HALLOWEEN SPECIAL

Gruseliges Echternach

[l 31. OKTOBER 2020 | AB 15H

15:00-15:30 Uhr Potty Lotty - Grusellesung, DE (TRIFOLION)
16:30-17:00 Uhr Potty Lotty - Grusellesung, LU (TRIFOLION)
Ab 18:30 Uhr Ciné Sura Halloween Special

Bis 19:00 Uhr Halloween Shopping (UCA Echternach)
19:00-20:00 Uhr

Halloween Special in Echternach’

ECHIERNACHIE [y

pglew e [ lke
EcHTERNACH | ECHTERNACH | (ECHIERNACH g



Gewinnen Sie UCA-Akafsbongs im ECHTERNACH
Gesamtwert von 1.500€ & weitere tolle Preise! COMMERCES & ARTISANS. @

Winterritsel
Gewinnspiel
M
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Video-Portraits 2022:

Optique Wirtz, Lily Natur, Restaurant LIris,
Boutique Vestis, Seefenhaischen, Gdrtnerei
Millenoacht, Cado Line by Monika, Mode-
treff, Muppenlux, Mondo del Caffe, Emilies
Daughter, Quaichleker Bichereck, Rendez-
vous Bijoux, Side-Lane, Quincaillerie Roll-
mann, Chaussures Faber, Hotel-Restaurant
Au Vieux Moulin, Kafé Beim Cyrille, Méls
Hus, Restaurant-Pizzeria Oktav Amadeus




WILLIBRORDUS-BAUVEREIN

Der 1861 gegrindete Willibror-
dus-Bauverein  kiimmerte sich
mithilfe von Blrgerinnen und
BUrgern um den Wiederaufbau
der Basilika. Da die Basilika inzwi-
schen als Nationaldenkmal ein-
gestuft wurde, widmet sich der
Verein heute unter anderem der
Organisation der jahrlich stattfin-
denden Springprozession.

114 # Kooperationen

Die Springprozession soll als im-
materielles Kulturerbe geschiitzt
und gefdrdert werden, aber seit
2019 ist der Pfingstdienstag fir
Schilerinnen und Schiler im
Land nicht mehr schulfrei. Eine
Herausforderung flr die Ver-
antwortlichen, um die Tradition
zu wahren. Das Stadtmarketing
unterstitzt seither den Verein in
der Kommunikation: Zur Spring-
prozession werden Stadtplane
erstellt, welche die Wegflhrung
der Prozession sowie alle ange-
meldeten Gruppen aufzeigen.
Zusatzlich erhélt jeder Teilnehmer
seit 2019 einen Sammel-Button,
der seine Grundfarbe jahrlich
andert. Neben den Veroffentli-
chungen der Informationen Gber
die Website wird zusatzlich eine
Facebook-Seite gepflegt und in
enger Zusammenarbeit mit der
Luxemburger UNESCO-Kom-
mission die Prasentation auf der
nationalen Plattform iki.lu aktuell
gehalten.

FUr das 10-jahrige Jubilaum des
UNESCO Labels im Jahr 2020
wurden 2019  umfangreiche

Film Spring-
prozession
Echternach

2019:
[=

[
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Filmaufnahmen der Springpro-
zession gemacht. Von Priim bis
Echternach wurden die Pilge-
rinnen und Pilger begleitet, um
einen modernen Film zu produ-
zieren, der die jahrhundertealte
Tradition zeigt. Pandemiebedingt
konnte das groBe Jubildum 2020
leider nicht gefeiert werden. In
Kooperation mit RTL wurde der
im Vorjahr produzierte Film als
Premiere am  Pfingstdienstag
2020 auf RTL Zwee ausgestrahlt.
Zusatzlich wurden in dem Jahr
weitere acht Videos produziert,
um gemeinsam mit den vielen
Pilgern, Betern, Springern und
Musikanten an die Echternacher
,Sprangpréssioun” zu denken.

Auf Basis des neuen Films aus
dem Jahr 2019 wurden zwei
weitere Versionen erstellt: Eine
Kurzversion sowie eine Version,
um diese im Dokumentations-
zentrum der Springprozession
den taglichen Besuchern zu zei-
gen.

Der neu produzierte Film sowie
die Kurzfassung sind ebenfalls
dazu genutzt worden, um die-
se als DVD und Blu-ray im Do-
kumentationszentrum sowie im
Echternach Tourist Office ver-
kaufen zu kdnnen.
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D: Bitte nutzen Sie den_ kostenlo-
sen Buspendeldienst vom ,Parking
See" in der Route de Luxembourg
von 830 bis 16 Uhr (15-Minu-
ten-Takt).

F: Veuillez utliser la navette gratui- ¢
te (toutes les 15 minutes) reliant le £
« Parking Lac » rte de Luxembourg f
au centre Ville entre 08.30 et 1600
heures.

NL: Om deze reden zal een gratis
buspendeldienst de pelgrims en be-
zoekers van de ‘Parking Lac’ op de | | "
Route de Luxembourg ieder kwar-

ter tussen 8.30 uur en 1600 uur
heen- en terugbrengen.

ORGANISATI
Willibrordus-

istentin
6486 Echternach

11, Porte St. \

6 Ec h
ww.willibrordus.lu iechternach@cathol.lu www.willibrordus.lu

Seit 2000 pflegt der Willibrordus-
Bauverein ebenfalls den Kontakt
zur Stadt Carlow in Irland. In den
Jahren 678 bis 690 machte der
heilige Willibrord in dem Kloster
Rathmelsigi in der Gegend von
Carlow seine Ausbildung. Von
dort ging er 690 auf Missions-
reise auf das Festland. Im Jahre
695 wurde er vom Papst Sergius
I. zum Erzbischof von Utrecht
ernannt und 698 wurde ihm ein
Besitz in Echternach geschenkt.
Um diese historische Verbindung
zu starken, wurde 2019 von Bur-
germeister Yves Wengler und
dem damaligen Vorsitzenden von
Carlow, John Pender, ein Freund-
schaftsvertrag unterschrieben.

Vom 14. bis 16. Dezember 2022
haben der Vorsitzende des Car-
low County Council, Brian O’'Do-
noghue, und der Leiter des Car-
low County Museums, Dermot
Mulligan, Echternach anlasslich
der Willibrord-Ausstellung ,Esou
ginn Helde gebuer® besucht.




WEITERE KOOPERATIONEN

Gute Kooperationen und die
Pflege von Netzwerken sind die
Grundlage fUr einen nachhal-
tigen Erfolg von Aktionen und
Veranstaltungen. Neben den Ko-
operationspartnern, mit denen
das Stadtmarketing sehr intensiv
zusammenarbeitet, gibt es auch
Partner, die das Stadtmarketing
bei einzelnen Projekten unter-
stUtzen oder vom Stadtmarketing
unterstttzt werden.

Anzeigen,
Beschilderung und

Fahrplane fiir das
Echterlive 2022
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Die regionale Musikschule, das
TRIFOLION, das Open-Air-Festi-
val Echterlive sind wertvolle Part-
ner fUr das kulturelle Leben in der
Stadt. Zusammen mit dem Lu-
xembourg for Tourism GIE (LFT),
dem Natur- & Geopark Méller-
dall sowie dem Office Régional
du Tourisme Région Mullerthal
(ORT) werden touristische Aktivi-
taten gefordert und umgesetzt.

Ebenso wird an Workshops und
Weiterbildungen teilgenommen,
um den Netzwerkaufbau zu for-
dern und starken und neue Im-
pulse fur die Projekte zu erhal-
ten. Das Stadtmarketing hat sich
Uber Echternach hinaus durch
die zahlreichen Kooperationen
und gemeinsamen Aktivitaten zu
einem professionellen und ge-
schatzten Partner entwickelt.

Zusammen mit dem Natur- und Geopark Méllerdall wurde
2.021 di'e Bushaltestelle Remparts mit einem Motiv der

hluchtverschonert




; Verlegung des Mullertha'l‘:l“railé

ins Zentrum der Stadt.
L]

LEADER Regig
Méllerdall.

Touristischer Forum,, Le
Masterplan Region futur du
Miillerthal, 2023 commerce®

e

' ;St;htegieworl(shop

Workshop Strategie
Méllerdall-Our-
Siideifel, 2023

ORT|
Projektvorstellung |
= “LEADER-Projekt
Tourist-Info 2.0%







JEKTE

Mit der Covid-19-Pandemie, welche
die ganze Welt 2020 in einen Notstand
versetzt hat, den verheerenden Uber-
schwemmungen im Sommer 2021 und
dem militarischen Angriff auf die Ukraine
im Friihjahr 2022 sind drei auergewdhn-
liche Situationen eingetreten. All diese
Ereignisse erforderten auch von der Stadt
Echternach ein schnelles Handeln. Eine
der Hauptaufgaben war das Thema Kom-
munikation.

Eine sofortige, transparente und hilfrei-
che Kommunikation war insbesondere
bei der Verkiindung des nationalen Not-
stands zu Beginn der Covid-19-Pandemie
nétig, um den Biirgerinnen und Biirgern
in dieser schwierigen Zeit beizustehen.
Offentliche Mitteilungen, mehrseitig und
mehrsprachig, wurden erstellt und an
alle Haushalte verteilt. Zusatzlich wurden
Konzepte ausgearbeitet, um das massiv
eingeschrankte Leben so angenehm wie
moglich zu gestalten. Wochentlich neue
Regelungen, Fallzahlen, gesperrte Grenz-
libergidnge, geschlossene Restaurants und
Betriebe, abgesagte Veranstaltungen, Ri-
sikogebiete - die Zeit ab Mitte Mirz 2020
war herausfordernd. Neben der Kommu-
nikation gegeniiber den Biirgerinnen und
Biirgern mussten insbesondere aufgrund
der Grenzsperrungen auch zahlreiche
Presseanfragen beantwortet werden. Hier
hervorzuheben ist das gemeinsame Pres-
setreffen mit den deutschen Nachbarn an
der Chapelle-Sainte-Croix im Mai 2020.

Zusatzlich wurden Aktionen initiiert, die
den Einzelhandel und die Gastronomie
unterstiitzt haben, Kampagnen zur Be-
werbung der vielen verschiedenen Diens-
te und neue Wege zur Aufrechterhaltung
des sozialen Lebens.

Im Juli 2021 wurde Echternach vor eine
neue Herausforderung gestellt: Unzahlige
Gebaude, Privathduser, Geschifte, Res-
taurants sowie Offentliche Einrichtungen
wurden nach anhaltendem Starkregen
Uiberschwemmt. Nach einer ersten Be-
standsaufnahme der iiber 60 betroffenen
Betriebe war klar, dass auch hier schnell
reagiert werden muss: ,Eechternoach
lieft war der Slogan der Kampagne, um
Uiberregional und grenziiberschreitend zu
zeigen, dass sich Echternach nicht unter-
kriegen lasst und die Stadt immer einen
Besuchwertist -auch kurz nach den Uber-
schwemmungen. Gemeinsam mit den Be-
trieben wurde nach der ersten Kampagne
im August eine weitere Aktion im Septem-
ber 2021 gestartet - das Stadtmarketing
Hand in Hand mit den Geschiftsleuten.

Nach zwei anstrengenden Jahren war im
Frithjahr 2022 ein wenig Erleichterung zu
spiren. Diese wurde jedoch durch den mi-
litarischen Angriff auf die Ukraine schnell
getriibt. Durch das hilfsbereite und offene
Engagement Echternachs konnten bereits
im Marz tiber 100 ukrainischen Fliichtlin-
gen Schutz in der Gemeinde finden. Spen-
densammelaktionen,  Veranstaltungen,
Aktionen zur Unterstiitzung der Integra-
tion und viele weitere Aktivititen wurden
organisiert, um die Ukrainer willkommen
zu heillen.

Das Kapitel ,Sonderprojekte“ widmet sich
diesen drei Themen, welche die Menschen
in den letzten Jahren maRgeblich beein-
flusst und beschiftigt haben. Es waren
Ausnahmezustinde, aullergewohnliche
Situationen, Reaktionen auf Krisen.
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COVID-19-PANDEMIE

Die Covid-19-Pandemie hat die ganze Welt
vor grol3e Herausforderungen gestellt. Ver-
anstaltungen mussten abgesagt werden,
Geschafte und Restaurants konnten gar
nicht oder nur sehr eingeschrankt arbeiten,
die Schiler wurden von daheim unterrichtet
und die sozialen Kontakte wurden auf ein
Minimum eingeschrankt. Als die Regierung
im Marz 2020 den nationalen Notstand aus-
gerufen hat konnte man zu dem Zeitpunkt
noch nicht einschatzen was in den nachsten
Wochen, Monaten und Jahren auf einen zu-
kommt.



AVIS A LA POPULATION

Die neue Situation verunsicherte
die Bevolkerung, daher war es umso
wichtiger die Kommunikation zwi-
schen der Gemeinde und den Bur-
gerinnen und Burgern aufrecht zu
erhalten. Bereits am 20. Marz 2020
wurde die erste offentliche Mittei-
lung mit wichtigen Informationen
zum aktuellen Notstand veroffent-
licht. Es folgten weitere funf Mittei-
lungen bis Mai 2020, die jeweils an
alle Haushalte der Echternacher Ge-
meinde verteilt wurden. Neben den
zum Zeitpunkt der Veroffentlichung
geltenden MafBnahmen und Rege-
lungen wurden verschiedene Ser-
vices angeboten, wie die Einfihrung
eines Rufbusses, aktuelle Listen der
Restaurants, die einen Lieferservice
anbieten, Kontaktadressen, wenn
Hilfe bendtigt wird, die Verteilung
von Masken, ein Malwettbewerb
fUr Kinder, ein Echternach Quiz und
vieles mehr. Es wurde versucht den
Menschen das Leben in der Krisen-
zeit so angenehm und bequem wie
maoglich zu machen.
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WELCOME BACK
& BONG APPETIT

Um den lokalen Geschéaftsleu-
ten nach dem Lockdown unter
die Arme zu greifen und die
Abteistadt wieder mit Leben zu
fullen, hatte die Gemeinde Ech-
ternach in Zusammenarbeit mit
dem Nonnemillen-Center und
dem Geschéftsverband vom 3.
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bis zum 6. Juni 2020 die Aktion
Welcome back" organisiert. Be-
sucher, die einen festgelegten
Mindestbetrag in einem Geschaft
ausgaben, erhielten als Dank von
der Gemeinde einen Gutschein,
der in allen teilnehmenden Ech-
ternacher Betrieben eingeldst
werden konnte.

Vom 8. bis zum 10. Oktober be-

lohnte die Stadt Echternach alle
Kunden mit einem ,Bong Appé-
tit" fur ihren Einkauf und unter-
stltzte so insbesondere die Gas-
tronomie. Mit einem Budget von
60.000 EUR konnten durch die
Gutscheinaktionen ein Umsatz
von einer halben Million Euro
ausgelost werden - ein voller Er-
folg fur die Betriebe, die Besu-
cher und die Stadt.




GEMEINSAM
FUR OFFENE GRENZEN

Am 26. Marz 1995 trat das
Schengen-Abkommen in  Kraft
und 2020, 25 Jahre spéter, ha-
ben GrenzschlieBungen aufgrund
der Pandemie den Jahrestag
Uberschattet. Die Grenzschlie-
Bungen erfolgten unkoordiniert
und fahrten zu langen Staus fur
den Verkehr aus Luxemburg in
Richtung Deutschland. Mitte Ap-
ril 2020 waren nur noch neun
groRere Uberginge fir den Ver-
kehr gedffnet, die von der deut-
schen Bundespolizei kontrolliert
wurden.

Gemeinsam mit den deutschen
Nachbarn hat der Echternacher
Schoffenrat versucht schnellst-
moglich die Grenzen wieder zu
offnen, da es nicht nur fur die
taglichen Pendler eine unzumut-
bare Situation war, sondern auch
fur die vielen Betriebe und Un-

ternehmen, die hierdurch einen
zusatzlichen Kundenausfall erlit-
ten.

Am 8. Mai 2020 fand an der
Chapelle-Sainte-Croix eine ge-
meinsame  Grenzaktion  von
Echternach mit dem deutschen

Landkreis  Bitburg-Prim statt.
Auf den gemeinsamen Auftritt
reagierte die Presse mit positiven
Meldungen Uber das Engage-
ment Echternachs - eine Woche
spater wurden die Grenzen nach
acht Wochen wieder getffnet.
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Ein Dankeschén
an die Echternacher
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ECHTERNACH Gemeinderatssitzung im Trifolion et s

Armand Hoffmann

Wegen der Corona-Pandemie
fand der Echternacher Ge-
meinderat am Montagabend
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Trotz Protesten blelben die
{.-n.*rwn 'I-"rL"Iti."Fh n geﬂfhl-.mm

Um den Iokalen Geschiftseuten
N e nach dem mehrwochigen Lo

down unter de Amme zu rlfen und
die Abteistadt wieder mit Leben zu
fillen, hatte die Gemeinde Echter-
nach in Zusammenarbcit mit dem
Stadimarketing vergangene Woche
die Aktion .,\\’el:ome back* organi-

inen festgeleg

Sut-
s s 5. ok e
teilnchmenden Echternacher Ge-
schiften eingelist werden kann.
Die Aktion war cin voller Erfolg.
rund 54.000
m von Gutschenen an
Durch diese  In einer ersten Phase wurden nur die lokalen Geschaftsleute unterstitzt. Der Horeca-Sektor sollin einer zweiten Ph
MaBnahmen konnten wir den Ge.
schiisl
Weildie otiche Musikschule  Seit in paa ahven bestimmen - Busquss gebau, Dic Baarbeitn neben werden e
wegen der Gorona Pandemic kel.  Baustellen das Bild von Echter. sollon mit rund 1,4 Milionen Eu das ortliche Gymnasiir und jone
och Gald g haben, Konnte ch o Tag der offencn Tur veran  nach. Wen die Arbelicn crst mal 70 Buche schlagen und bis Sep- i die Vereine erichiet. Die be.
mir vorsielln in ciner Zweien Pha-  stalten ann, befirchten die Ver.  abgeschlossen sind, solldas Stadi-  tember abgeschlossen scin. sichenden Sportkomplexe werden
bild ein grundlegend anderes sein.  Parkplitze sollen jedoch keine ein-  nach und nach abgerissen.
er Die alten Garagen der CFL-Busse gebiiRt werden, stelte Ben Scheu-
erklirte der Biirgermeister Yves  den Mus icht entscheiden. am Ende der FuRgangerzone wur- er (LSAP) Klar. Dort, wo sich der
Wengler (CSV). Dic Gemeinderite U das zu verhindern, wird i o abgerissen und in die Nihe alte Busbahnhof sowie der angren-
stimmten zudem insimimig dafl, - Gemeinde die e der anfallen- nlage umgesiedel Der - aende Parkpltz befanden,solen
Vo den Lokalbe e iesen Somden Gebinen fir ale Kinder mit 0 nit nsg ein Schulgebaude ir 300 ki aufgesteliten ah.lnrhulangdn
mer keine Gebi  die Nut Woh in Echtenach for den _vir Quai i ein Felaist und- auch cingehalten werden.
e de T s srngen vl il ymen. Die-  verlegt. Damit die S Rallmllchkﬂl:n firdie Education  Sehw immpad wirdallerdings ot
erglich zum Vool BUBL die % Kurse richten sich an Kinder  Verkeh micht unnolig behindern, _difirencice” gebaut werden. Flr i Jul erdfinen, da momentan
Kommune nun Ennahmen in Ho.  sus dem ersen und sweiten 24k werden auf den Parkplaty oA i Sehulkinde i gro noch Arbenen an einem Becken
he von rund 40.000 Euro ein lus der Grundschule. Kack* vor dem Lyzeum mehrere  chige Pausenhofe vorgesehen. Da-  durchy

»Merci-Bongs” brachten Umsatz
Echternach; Alticon von Stadt und Geschiftswerband filr Handel und Gastrancmie kam gui an
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UBERSCHWEMMUNGEN VOM 15.JULI 2021

Mit dem Monat Juli verbinden die meisten Menschen den Hochsommer, bzw. den Anfang der Schulferien.
Im Sommer 2021 aber war alles anders. Die Uberschwemmungen haben die halbe Altstadt iberrascht und
viele private Haushalte, Betriebe und Restaurants wurden stark getroffen. Innerhalb kirzester Zeit konnten
viele Schaden Dank der unglaublichen Hilfsbereitschaft und Solidaritat aus allen Teilen des Landes und
auch den Nachbarlandern behoben werden.
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KAMPAGNE EECHTERNOACH
LIEFT!

72.173 Flyer der Kampagne
wurden im August 2021 in Lu-
xemburg und Deutschland an
die Haushalte verteilt, um darauf
aufmerksam zu machen, dass die
Echternacher Geschéftsleute sich
nicht unterkriegen lassen. Neben
dem Flyer, Bauzaunbannern und
Anzeigen, fand von Mitte Sep-
tember bis einschlieBlich 31. Ok-
tober 2021 eine groBe Coupon-
heft-Aktion statt: Alle Géaste, die
im Aktionszeitraum in einem der
teilnehmenden Restaurants fir
mindestens 50 EUR verzehren,
haben ein Couponheft mit tollen
Rabatten und Aktionen der ver-
schiedensten Betriebe aus Ech-
ternach geschenkt bekommen.

Teilnehmende Restaurants: Café
Beim Laange Veit, Carli's Coffee,
De Philo'Soff, Hotel Bel-Air Sport
& Wellness, Hotel-Restaurant Au
Vieux Moulin, La Grappe dOr,
Restaurant Aal Eechternoach,
Restaurant Lakeside, Restaurant
Llris.
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EIN GEDENKABEND AN DIE
FLUTKATASTROPHE, 14. JULI
2022

Zum Jahrestag der Flutkatastro-
phe luden die Pfarrei Echternach,
die Stadt Echternach und das
TRIFOLION zusammen mit loka-
len Akteuren wie der Stadtmusik,
dem Basilikachouer und den Lét-
zebuerger Guiden a Scouten zu
einem Abend der Erinnerung und
des Dankes in die Echternacher
Basilika ein. Mit Musik, Gesang
und Texten wurde an die Ge-
schadigten und Opfern der Flut-
katastrophe gedacht und allen
Helferinnen und Helfer fir ihren
unermudlichen Einsatz gedankt.

130 # Sonderprojekte




PRESSEKONFERENZ
29. SEPTEMBER 2022

Spendenaufrufe der Stadt Echter-
nach und der Gemeinde Rosport-
Mompach

Dank der Spendenaufrufe der
Stadt Echternach und der Ge-
meinde Rosport-Mompach wur-
den insgesamt 1.106.071,50
EUR gesammelt - Spenden von
Privatpersonen, Gemeinden,
Unternehmen und Vereinen; ins-
gesamt wurden 1.576 Spenden
auf die beiden Konten eingezahlt.
Die Stadt Echternach sowie die
Gemeinde Rosport-Mompach
haben flur die Hochwasserge-
schadigten auch jeweils 100.000
EUR auf die Spendenkonten ein-
gezahlt.

20 LOKALES

Armand Hoffmann
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SOLIDARITAT MIT DER
UKRAINE

Die Stadt Echternach und die Eigentiimer des Grand
Hotel haben in enger Zusammenarbeit mit dem Na-
tionalen Aufnahmeamt (ONA) im Marz 2022 die
Ankunft von rund 100 Flichtlingen in Echternach
vorbereitet. Das Nationale Aufnahmeamt (,Office
national de laccueil, ONA) ist eine Verwaltung
unter der Aufsicht des flr Asylfragen zustandigen
Ministers Jean Asselborn und koordiniert die Unter-
bringung der Fllchtlinge in staatlichen Unterkunfts-
einrichtungen in den Gemeinden.

Im Mai besuchte Minister Jean Asselborn das Grand
Hoétel in Echternach, in dem zu der Zeit 125 Fllcht-
linge untergebracht waren. Er war begeistert von
der Solidaritdt der Echternacher Bulrger und be-
dankte sich nochmals bei der Gemeinde und den
Eigentimern des Grand Hoétel fur die Unterstit-
zung und gute Zusammenarbeit.




Ein militdrischer Angriff auf ein demo-
kratisches Land wie die Ukraine kann in
keiner Weise akzeptiert werden.

In diesem Moment spielen sich in ei-
nem europdischen Land tragische Sze-
nen ab. Ganze Familien werden ausein-
andergerissen und tausende Menschen
sind auf der Flucht. Unsere Gedanken
sind bei ihnen.

Jede/r kann aktiv helfen, z. B. durch eine
Spende an eine der zertifizierten inter-
nationalen Organisationen.

Die Gemeinde Echternach driickt auf
diese Weise ihre grofte Solidaritat mit
dem ukrainischen Volk aus und wird
ebenfalls ihre Verantwortung wahrneh-
men und sich an der Hilfe beteiligen.

(Februar 2022)
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ECHTERNACH HEISST UKRAINISCHE
FLUCHTLINGE WILLKOMMEN

Die Burgerinnen und Birger von Echternach wur-
den schnell aktiv und haben mit Spenden und
Unterklnften geholfen. Das Stadtmarketing hat
in enger Abstimmung mit den Verantwortlichen
des Croix-Rouge die Bedarfe der nach Echternach
kommenden Menschen definiert und gezielt Spen-
denaufrufe gestartet. Die Sammlung der Spenden
wurde zentral Gber das Stadtmarketing organisiert.
Zusatzlich wurden gemeinsam Veranstaltungen wie
das orthodoxe Osterfest oder ein Besuch im Ciné
Sura geplant. Ein besonderes Highlight war die Ein-
ladung der Flichtlinge aus dem Grand-Hotel und
Weilerbach zum echter’live Festival im Sommer
2022.

Neben den Aktionen und Veranstaltungen hat das
Stadtmarketing ebenfalls die zahlreichen Presse-
anfragen abgestimmt und koordiniert sowie den
Besuch des Aul3enministers, zwei Monate nach
dem Einzug der Flichtlinge in das ehemalige Ho-
tel, initiiert. Die enge Zusammenarbeit mit den ver-
schiedenen Akteuren hinsichtlich der Planung von
Veranstaltungen, Integration und fir gezielte Spen-
denaufrufe wird auch 2023 und dariber hinaus
weitergehen.
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TOURIST OFFICE

ion: Ouverture du Festival Echterlive

Le collége échevinal de la Ville d'Echternach et les organisateurs
ont le grand plaisir de vous inviter a Fouverture du festival
Echterlive
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